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Network Marketing ist nicht gleich  

Network Marketing! 
 

  

Digitales Network-Marketing 

Workshop für Dein modernes Business! 

„Die Blaupause für Erfolg“ 
 

Begleitbuch zum Workshop  

„Digitales Network Marketing“ 



 

 
Alexander Spanny 2 Digitales Network Marketing 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 
Alexander Spanny 3 Digitales Network Marketing 

 

 

 

 

 

 

Inhalte des Workshops: 

Teil 1– Seite 4 

➢ Einführung in die Welt des digitalen Network Marketing 

➢ Ausarbeitung Deiner eigenen Online-Strategie 

➢ Eine Facebook FAN-Seite professionell erstellen und nutzen 

➢ Digitaler Zielgruppen-Aufbau über Facebook 

Teil 2 – Seite 85 

➢ Werbetexte-Verkaufstexte wo ist der Unterschied 

➢ Mit Power Point einfache Verkaufsvideos gestallten 

➢ Tools die dein Business erleichtern 

➢ So erstellst Du eine Verkaufs- und Google-freundliche Homepage 

Teil 3 – Seite 145 

➢ Die neuesten Trends im digitalen Zeitalter 

➢ Deine Landingpage zur Interessentengewinnung 

➢ E-Mail-Marketing – dein neuer Außendienstmitarbeiter 

➢ Erstellen eines automatisierten Informations-Systems 

Teil 4 – Seite 199 

➢ Der Facebook Pixel  

➢ Automatisierte Kundengewinnung über Facebook 

➢ Facebook Werbung richtig gemacht 

➢ Die richtige Umsetzung in wenigen Schritten  

Anhang – Seite 233 

➢ Vorlagen zur direkten Umsetzung 
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Einführung in die Welt des digitalen Network Marketing! 

 

Es gibt einig Dinge, die du im DNM (DNM – digitalen Network Marketing) unbedingt berücksichtigen 

musst. 

E-Mail-Marketing ist aufgrund der DSGVO zu einem Erlaubnis-Marketing geworden. Wer das nicht 

seriös betreibt wird in Zukunft vermehrt mit Problemen konfrontiert werden. 

Internet-Marketing ist aus der heutigen Zeit nicht mehr wegzudenken und bekommt immer mehr 

Stellenwert im Geschäftsaufbau bzw. Ausbau. 

Internet-Marketing ist bereits so breit gefächert, dass es beinahe unmöglich ist alle zu Verfügung 

stehenden Möglichkeiten voll auszuschöpfen.  

Daraus folgt: „Du benötigst eine gut durchdachte Internet-Marketing Strategie“ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Einer der wichtigsten Faktoren für einen erfolgreichen Internetauftritt ist eine 

Verkaufspsychologische Internetseite (Landingpage), wobei hier der Schwerpunkt beim Aufbau der 

Seite liegt. Nicht das Designe ist wichtig, sondern der psychologische Aufbau der Seite. 

 

Internetseite soll verkaufen! 

Landingpage (Affenfaust) soll Adressen sammeln!  



 

 
Alexander Spanny 6 Digitales Network Marketing 

 

 

 

 

NOTIZEN 
  



 

 
Alexander Spanny 7 Digitales Network Marketing 

 

 

 

 

Ausarbeitung Deiner eigenen Online-Strategie! 

 

Was benötigst Du für eine professionelle 

„Online-Strategie“ 

 

 

➢ Facebook FAN-Page 

➢ Landingpage (Affenfaust) 

➢ E-Mail-Marketing System 

➢ Internet Verkaufsseite 

➢ Internet Shop  

 

 

 

Beantworte dir folgende Fragen: 

 

Was habe ich bereits in Verwendung? 

Was muss ich noch zusätzlich in mein Business einbinden? 

Welche Ziele möchte ich über das Internet erreichen? 

Produkte verkaufen - Kundenaufbau 

Businesspartner gewinnen (Duplikation & Multiplikation) 

Welche Einstellung gegenüber den neuen Medien habe ich? 

Habe ich ein Werbebudget? 

Wieviel bin ich bereit monatlich in Werbung zu investieren? 

Wieviel Zeit kann und will ich in mein digitales Network Marketing Business investieren? 

Was jetzt noch fehlt ist die Basis für alle weiteren Schritte! 
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Der Kunden-Avatar - Wie soll Dein Kunde aussehen? 

 

 

 

 

 

 

 

 

Keyword (Schlüsselwörter) 

Um die richtigen Keywords zu finden beschreibe wer Du bist und was Du machst: 

 

 

 

 

 

 

Keyword intern: 

 

 

Keyword Fachbegriffe:  
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Erstelle jetzt die Basis für Dein Business! 

Um „Digitales Network Marketing“ profitabel betreiben zu können ist es Voraussetzung vom Beginn 

an professionell zu arbeiten und klar fokussiert zu sein. Und dazu braucht es ehrliche, 

verantwortungsvolle Partner und Führungskräfte sowie eine Produktepalette der Sonderklasse. 
Wie soll Dein Kunde aussehen? 

Erstelle einen Kunden-Avatar 

BEISPIEL:  

Weiblich zwischen 25 bis 65+ Jahre mit Schulabschluss, die einen Wert auf eine gepflegte und gute 

Figur legen, bzw. die sich aus familiären oder beruflichen Gründen matt, ausgelaugt oder schlapp 

fühlen. Sprich energielos sind. Sie sollten eine positive Einstellung sowie ein mittleres bis hohes 

Einkommen haben und offen für neue Methoden sein. 

Keyword (Schlüsselwörter) 

Um die richtigen Keywords zu finden beschreibe wer Du bist und was Du machst: 

BEISPIEL: 

Wir sind Spezialisten im Bereich Gesundheit & Wellness und bieten nur moderne, hoch effektive und 

für den Körper gesunde Methoden zur gezielten Gewichtskontrolle mit gleichzeitigem Bodyforming 

an, die du bequem und zeitsparen an jedem dir beliebigen Ort mit Hilfe eines PCs, Laptop oder 

Smartphone umsetzten kannst.  

Durch das moderne Rundum System bringst du nicht nur deinen Körper in Höchstform, sondern 

definierst diese auch zu einem sportlicheren Aussehen und einer besseren Ausstrahlung. Und das 

alles ohne lästige Anfahrtswege, Parkplatzsuche und ohne hohe Einschreibegebühren. Du kannst 

jederzeit beginnen und baust es so in deinen Alltag ein, dass es für dich den geringsten Aufwand 

bedeutet. Durch den begleitenden online Coach wirst du professionell mit wöchentlichen Tipps und 

Ratschlägen betreut, wodurch du deine Ziele schneller, einfacher und vor allem effektiver erreichen 

kannst. 

Keyword intern: 

Abnehmen, gesundes Abnehmen, Muskulatur aufbauen, Körper formen, Bodyforming, gezielt 

abnehmen, 

Keyword Fachbegriffe:  

Intervallfasten, Autophagie, Nahrungsoptimierung, Bewegungseinheiten, Fitness  
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Der Kunden-Avatar - Wie soll Dein Kunde aussehen? 

 

 

 

 

 

 

 

 

Keyword (Schlüsselwörter) 

Um die richtigen Keywords zu finden beschreibe wer Du bist und was Du machst: 

 

 

 

 

 

 

Keyword intern: 

 

 

Keyword Fachbegriffe:  
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3 Werte, wofür Du mit deinem Unternehmen stehst  

Dem Körper auf natürliche Art & Weise die bestmögliche Funktionalität zu erhalten oder 

wiederherzustellen. 

Unseren Kunden das zu empfehlen, was diese in ihrer jeweiligen Situation benötigen. Nicht mehr und 

nicht weniger. 

Mitzuhelfen durch unseren Erfolg das ‚Leben in ärmeren Ländern angenehmer und lebenswerter zu 

gestallten. 

 

Die 3 wichtigsten Bedürfnisse Deiner idealen Kunden  

Gewicht zu reduzieren oder aufzubauen 

Mehr Beweglichkeit schaffen 

Zivilisationskrankheiten zu verhindern oder zu vermindern 

 

Die 7 TOP Probleme, auf die Deine Kunden eine Antwort suchen 

Wie kann ich mein Gewicht nachhaltig reduzieren 

Wie kann ich mich wieder besser bewegen 

Wie kann ich wieder Sport betreiben 

Wie kann ich ohne lästige Diäten mein Wunschgewicht erreichen 

Wie kann ich ohne große Veränderungen meinen Körper auf Vordermann bekommen 

Wie kann ich zu mehr Energie kommen 

Wie kann ich meine Müdigkeit bekämpfen 

 

3 Feindbilder, die du angreifen möchtest (kannst) 

Die Falschaussagen in den Lebensmittelwerbungen 

Verschleierung negativer Auswirkungen durch die Pharmaindustrie 

Geldmacherei mit unwirksamen Diätprogrammen (Fitnessprogrammen) 

 

Nutze dazu die Vorlage im Anhang! 
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Wofür stehest Du in deinem Unternehmen 

1. 

 

 

 

2. 

 

 

 

3. 

 

 

 

 

Die Bedürfnisse Deiner idealen Kunden 

1. 

 

 

 

2. 

 

 

 

3. 
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TOP Probleme, auf die Deine Kunden eine Antwort suchen 

1. 

 

 

 

2. 

 

 

 

3. 

 

 

 

4. 

 

 

 

5. 

 

 

 

6. 

 

 

 

7. 
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Wer ist mein Feindbild, dass ich angreifen kann 

1. 

 

 

 

 

 

 

2. 

 

 

 

 

 

 

3. 
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Eine Facebook FAN-Seite professionell erstellen und nutzen 

Trenne strikt privates und geschäftliches. Wenn Du Kunden und Teampartner aufbauen möchtest, 

dann benötigst Du 2 unterschiedliche FAN-Seiten mit je einem eigenen Facebook Pixel. 

Achte darauf, dass keine privaten Posts auf den FAN-Seiten landen. Das schadet bei der Ermittlung 

deiner Zielgruppe. 

Du musst deine FAN-Pages immer mit neuen Beiträgen füttern, damit diese am Leben erhalten wird. 

Facebook behandelt regelmäßig aktive Seiten besser als Seiten, wo nur hin und wieder ein Post 

gemacht wird.  

2 – 3 Posts pro Woche sollten nach den ersten 30 Tagen Aufbauarbeit die Regel sein. 

Gib deinen Seitenbesuchern Beiträge, wo ein hoher Nutzen für die Leser steckt. Sprich nicht zu viel 

von dir und deinen Produkten. Max. 1mal die Woche über ein Produkt von dir schreiben und max. 

alle 14 Tage etwas über dich als Person.  

Schreibe über die Probleme, welche deine Besucher haben und biet auch eine Lösung dazu. Verpacke 

alles in Storys. 

 

Produkt Seite für Kunden und Interessenten 

Seite verbunden mit einem eigenen Facebook Pixel 
30 Tage lang jeden Tag ein Post zu vordefinierten Themen 

Nach den 30 Tagen 2-3mal die Woche ein Post zu aktuellen 

Themen 

 

Schreib deine persönliche Geschichte in den Info Teil 

 

Business Seite zur Partnergewinnung 

Seite verbunden mit einem eigenen Facebook Pixel 
30 Tage lang jeden Tag ein Post zu vordefinierten Themen 

Nach den 30 Tagen 2-3mal die Woche ein Post zu aktuellen 

Themen 

 

 



 

 
Alexander Spanny 24 Digitales Network Marketing 

 

 

 

 

NOTIZEN 
 

  



 

 
Alexander Spanny 25 Digitales Network Marketing 

 

 

 

 

Gehen wir gleich zum nächsten Punkt des heutigen Workshops „Eine Facebook FAN-Seite 

professionell erstellen und nutzen“ 

Dazu eines gleich vorweg. Trenne immer privates und geschäftliches.  

Was bedeutet das: 

Geschäftliches hat auf deinem privaten Facebook Profil nichts verloren und genauswenig hat 

privates auf deiner Unternehmerseite verloren.  

Die Unternehmerseite ist rein nur zum auf und Ausbau deines digitalen Business da. Alles 

andere würde den Erfolg der Seite nur hinderlich sein.  

Denn mit Hilfe der Unternehmensseite bauen wir in den kommenden Wochen deine digitale 

Zielgruppe auf. Was nicht möglich ist, wenn du Privatpersonen und Produkt-Interessenten 

auf dieser Seite mischen würdest. Das würde deine Zielgruppe komplett ruinieren und all 

deine Bemühungen währen umsonst. Also vermeide es Personen aus deinem privaten 

Umfeld aus deinem privaten Profil auf deine Businessseite einzuladen. Ausnahme die Person 

hat Interesse an deinem Angebot bzw. deinen Produkten und deckt sich mit deinem Kunden 

Avatar. Alle anderen Personen sind für deine Businessseite tabu. 

So wie erstellt du jetzt eine Unternehmensseite für die Kundenakquise auf Facebook. 

Grundsätzlich benötigst du dazu ein privates Profil (private Seite). Es geht nicht im Facebook, 

ohne privaten Profil nur eine Businessseite zu erstellen.  

Ich gehe mal davon aus, dass du bereits eine private Seite hast und von der aus starten wir 

jetzt die Erstellung deiner Unternehmensseite. 
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Oben in der Menüleiste hast du die Auswahl „Erstellen“. Wenn du auf diese klickst, öffnet 

sich ein Fenster und du kannst „Seite“ auswählen.  

 

 

 

 

Im nächsten sich öffnenden Fenster vergibst du jetzt einen Namen, wie die Seite von nun an 

heißen soll und wählst auch gleich eine Kategorie aus in welcher du mit dieser Seite tätig 

sein wirst. Je nach Kategorie musst du Datenfelder ausfüllen bevor du auf weiter klicken 

kannst. 
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Hast du das erledigt, wirst du aufgefordert ein Profilbild und in weiterer Folge ein Titelbild 

hochzuladen. Diese solltest du dir im Vorfelde bereits überlegt und zum Hochladen parat 

haben. 

 

Ist das getan ist die Seite mal online und kann vervollständigt werden.  

            

Jetzt klicke rechts unter dem Titelbild auf „Button hinzufügen“ und wähle „Dich 

kontaktieren“ aus. 

 

 

 

 

 

 

Im ersten Schritt wähle Nachricht aus und im 2 Schritt wähle Messenger aus. Mit einem Klick 

auf „Fertig“ ist der Button konfiguriert und auch schon aktiv. 
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Jetzt noch einen Benutzernamen vergeben, damit du in Facebook leichter gefunden wirst. 

Dazu klicke unter deinem Profilbild auf „@benutzernamen für Seite erstellen“ und gib den 

von dir gewünschten Benutzernamen ein. Es kann vorkommen, dass dein gewünschte 

Benutzername nicht mehr verfügbar ist. Dann musst du solange an deinem Benutzernamen 

herumspielen, bis dieser akzeptiert wird. Das siehst du an den grünen Häkchen in der 

rechten Ecke neben dem eingegebenen Namen. 

Ist der Name verfügbar kannst du auf „Benutzername erstellen“ klicken und fertig. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nochmals bestätigen und schon hast du einen eigenen Benutzernamen 
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Was jetzt noch wichtig ist, ist die Bearbeitung der Seiteninfo.  

In das Feld Beschreibung gib eine kurze Beschreibung, worum es auf deiner Seite geht. Das 

kannst du jetzt sicher schon von der Ausarbeitung der Basis ableiten. 

Obwohl einige Felder als Option angeführt sind solltest du diese ordnungsgemäß ausfüllen. 

Je genauer deine Seiteninfos ausgefüllt sind, desto besser wirst du von Facebook behandelt. 

Hast du das auch gemacht ist deine Unternehmerseite fertig. 

Genau nach diesem Schema kannst du auch deine Unternehmerseite zum Businesspartner 

Aufbau erstellen. Natürlich mit einem neuem Seitennamen und einem anderen 

Benutzernamen und eine andere Beschreibung in den Seiteninfos. 

Gratuliere, du kannst jetzt deine Unternehmerseite professionell erstellen und beginnen 

damit zu arbeiten.  
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Digitaler Zielgruppen-Aufbau über Facebook 

Wenn Du die Basis bereits erarbeitet hast, dann kannst Du beginnen über Facebook deine Zielgruppe 

aufzubauen, auszubauen und noch genauer zu definieren. 

 

Es gibt zwei Varianten, um eine Zielgruppe über Facebook zu erstellen.  

Variante 1 die kostenlose Variante:  

Besonders gut geeignet zur digitalen Positionierung deiner Person im Netz. 

30 Tage lang jeden Tag ein Post zu vordefinierten Themen 

Nach den 30 Tagen 2-3mal die Woche ein Post zu aktuellen Themen 

 

Variante 2 die kostenpflichtige Variante: 

Du erstellst drei Videos zu Vordefinierten Themen und postest diese mit einem kurzen Werbetext. 

Achtung:  

Zuerst erstellst Du alle drei Videos, dann postest Du Video 1 und bewirbst diesen Beitrag mit 7 – 10 

Euro pro Tag für 5 Tagen. 

Am Folgetag postest Du Video 2 und bewirbst diesen Beitrag wiederum mit 7 – 10 Euro mit einer 

Dauer von 5 Tagen. 

Am 3. Tag postest Du das dritte Video mit derselben Vorgehensweise wie bei Video 1 und 2. 

Somit hast Du, wenn die Videos auch ansprechend erstellt worden sind nach 7 Tagen Deine 

Zielgruppe ermittelt und kannst in die Werbung für Deine Verkaufsseite gehen.  

Das bedeutet, Du postest Beiträge mit Verkaufstexten (keine Werbetexte mehr) und schaltest gezielt 

auf die ermittelte Zielgruppe Deine ersten Verkaufsanzeigen über den FB-Werbemanager.  

Achte darauf, dass Du, wenn Du die erste Verkaufsanzeige freischaltest, Dein Facebook Pixel auf 

Deiner Dankesseite installiert ist (dazu musst Du ein Event im Facebook Event-Manager erstellen). 
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Post-Abfolge im ersten Monat 

 

Persönliches Branding 

7 Post pro Woche fallweise mit Videos 2 – 5 Minuten wo auch die Bedürfnisse der Kunden mit 

angesprochen werden. 3mal die Woche das Feindbild mit in den Post einbringen. 

Themen der einzelnen Posts 

1 Post mit Thema aus Wert 1 + Bedürfnis 1 

1 Post mit Thema aus Wert 2 + Feindbild 1 

1 Post mit Thema aus Wert 1 + Bedürfnis 2 

1 Post mit Thema aus Wert 2 + Feindbild 2 

1 Post mit Thema aus Wert 1 + Bedürfnis 3 

1 Post mit Thema aus Wert 3 + Bedürfnis 1 

1 Post mit Thema aus Wert 1 + Feindbild 3 

Sendeplan (nach einer Woche schau in die Statistik (Zielgruppen insides) wann haben die Leute die 

Posts angesehen. So kannst du die Posts besser terminieren.) 

MO 7:30 Post mit Thema aus Wert 1 + Bedürfnis 1 

DI   19:30 Post mit Thema aus Wert 2 + Feindbild 1 

MI 8:00 Post mit Thema aus Wert 1 + Bedürfnis 2 

DO 20:00 Post mit Thema aus Wert 2 + Feindbild 2 

FR 15:00  Post mit Thema aus Wert 1 + Bedürfnis 3 

SA 8:00 Post mit Thema aus Wert 3 + Bedürfnis 1 

SO 19:00 Post mit Thema aus Wert 1 + Feindbild 3 

Möglichkeit Produkt (so schnell wie nur möglich die Zielgruppe herausfinden) 

3 Videos erstellen (zwischen 3 und 7 Minuten) 

Video 1 Problem mit Tipps  mit 10 € pro Tag über 5 Tage bewerben. (Interaktion) 

Video 2 Feindbild  mit 10 € pro Tag über 5 Tage bewerben. (Interaktion) 

Video 3 Lösung   mit 10 € pro Tag über 5 Tage bewerben. (Interaktion) 
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So erstellst du einen Video Post! 

 

Hast du die Videos erstellt, dann kannst du den ersten Video-Beitrag erstellen.  

 

 

Wähle Fotos/Video hochladen 

 

 

Dann wird dein Browser geöffnet, wo du nach deinem Video suchen kannst. Hast du es 

gefunden, wähle das Video aus, dass du posten möchtest. 
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Vergib noch einen Titel und schreib einen knackigen Text, Klick auf weiter und lass alle 

Einstellungen im neu geöffneten Fenster wie sie sind und klicke auf „Veröffentlichen“. 
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Jetzt kannst du deinen Video Post bewerben! 

 

 

Als erstes musst du einen Beitrag veröffentlichen. Danach klickst du oben in der Menüleiste 

auf „Erstellen“ und wählst „Anzeige“ 

Sofort wirst du zu deinem „Werbeanzeigen Manager“ weitergeleitet. Fall du noch kein 

Werbekonto hast wirst du aufgefordert eines zu erstellen. Eine detaillierte Beschreibung, 

wie du ein Werbekonto erstellen kannst findest du im Teil 4 unter dem Kapitel „Facebook 

Pixel“  

 

 

Im Werbeanzeigen Manager wählst du dein Marketing Ziel aus. In unserem Fall nimmst du 

„Interaktionen“ 

 

 

 



 

 
Alexander Spanny 44 Digitales Network Marketing 

 

 

 

 

 

NOTIZEN 
  



 

 
Alexander Spanny 45 Digitales Network Marketing 

 

 

 

 

 

 

 

Jetzt gibst du deiner neuen Kampagne einen Namen und legst das Kampagne-Budget fest. 

Um unser Ziel zu erreichen geben wir 10,00 Tagesbudget ein und klicke auf weiter. 
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Erstelle nun eine grobe Zielgruppe, die den Grundanforderungen deines Kunden Avatar 

entspricht und klicke auf „Diese Zielgruppe speichern“. Gib der Zielgruppe noch einen 

Namen und speichere diese jetzt endgültig ab.  

Mögliche Zielgruppe für Interaktionen: Alter 25-55, Geschlecht weiblich, Reichweite 

Österreich, Deutschland, Sprache deutsch (Diese Angaben sollten zu deinem Kunden Avatar 

passen). 

 

 

 

Mit einem Klick ganz unten auf weiter kommst du zum nächsten Schritt. 
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Vergib deiner Anzeige einen sinnvollen Namen. Im Feld Identität sollt bereits der Name 

deiner Unternehmerseite stehen. Falls nicht klicke auf den Pfeil nach unten rechts im Feld 

und wähle deine Unternehmerseite aus. Klicke auf „Beitrag auswählen“ 
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Sofort erscheinen alle Beiträge, die du bewerben kannst. Wähle den Beitrag aus, der als 

Anzeige geschaltet werden soll und klicke auf weiter. 

 

Sofort erscheint dein Beitrag so wie er in der Anzeige dann aussehen wird. Du kannst dir in 

der mittleren schmalen Spalte noch ansehen, wie der Beitrag in den unterschiedlichen 

Werbeaussendungen dargestellt wird.  

 

Durch einen Klick auf Bestätigen wird deine Werbeanzeige zur Überprüfung von Facebook 

gesendet. Wenn die Prüfung positiv ist wird dein Beitrag geschalten.  

In jedem Fall erhältst du eine E-Mail-Nachricht ob die Anzeige freigegeben wurde oder ob 

ein Fehler aufgetreten ist. Falls ein Fehler vorhanden ist wird dieser im E-Mail beschrieben. 

So kannst du die Anzeige nochmals überarbeiten und erneut zur Prüfung senden. 

So einfach und rasch kannst du deine Beiträge bewerben. 
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Video 1 „Probleme meiner Zielgruppe mit Tipps“ 

Kurzes Intro 5 ca. Sekunden 

Text: 

Mein Name ist …… und ich möchte dir aufzeigen, warum das ein oder andere Problem, das sich dir in 

den Weg stellt, überhaupt erst entstanden ist oder wie sich diese im Laufe der Zeit auf deine 

Gesundheit bzw. dein Wohlbefinden auswirken können. 

Man kann die Bedürfnisse, die fast 90% der westlichen Bevölkerung haben auf drei Hauptprobleme 

zusammenfassen. 

1. Das Gewichtsmanagement in den Griff zu bekommen 

2. Das Wiedererlangen von mehr Beweglichkeit 

3. Das Reduzieren oder verhindern diverser Zivilisationskrankheiten 

Ich möchte gleich auf den ersten Punkt, das Gewichtsmanagement, näher eingehen. 90% sind mit 

ihrem Gewicht oder mit ihrer Körperform nicht zufrieden. Davon sind wiederum 90% übergewichtig 

aber auch 10% untergewichtig. Beides kann zu fatalen gesundheitlichen Schädigungen führen. 

Diabetes und Herz- Kreislauferkrankungen sind oft die Folge von Übergewicht, Magersucht und 

mangelnde Versorgung mit Nähr- und Vitalstoffen sowie Mineralstoffmangel sind oft eine Folge von 

permanentem Untergewicht. Was jetzt aber nicht bedeutet, dass Übergewichtige keine diese Mängel 

aufzeigen können. 

Wodurch kann Übergewicht entstehen. In der Regel ist es nicht die Aufnahme von zu viel Essen. 

Meistens ist es die Aufnahmen von falsch zusammengestellten Mahlzeiten, der falsche Zeitpunkt der 

Nahrungsaufnahme und die fehlenden Regenerationsphasen. Wobei hier die moderne und 

schnelllebige Gesellschaft einen großen Beitrag leistet. Stress, Hektik und Fastfood, sowie industriell 

verarbeitetet Lebensmittel, chemisch aufbereitetet Lebensmittel aber vor allem die uns in der 

Werbung vorgegaukelten gesunden Lebensmittel, die vieles versprechen aber dir oder deinen Körper 

keinen Nutzen bringen. Eher schaden diese dir durch diverse Beimengungen wie Zucker, E-Nummern 

und diversen chemischen Geschmacksverstärkern. Diese Lebensmittel fördern meist nur den Erfolg 

und den Umsatz großer Konzerne, die sich bereits zu einer unvorstellbaren Lobby entwickelt haben. 

Genau diese Lebensmittel sind in den meisten Fällen dafür verantwortlich, dass sich unser Körper in 

einer Negativspirale befindet, aus der wir nur schwer wieder rauskommen. Wir führen unseren 

Körper permanent Nahrung zu, die gar keine richtige Nahrung ist. Verstopfen damit unsere Zellen 

und verhindern einen funktionierenden Stoffwechsel. Verdauungsprobleme, unreine Haut, 

Müdigkeit, Energielosigkeit, sind nur ein kleiner Teil der Auswirkungen, die sich im Laufe der Zeit 

bilden.  

Aber genau daraus resultiert das Übergewicht und in weitere Folge der Bewegungsmangel und wenn 

wir nicht rechtzeitig die Notbremse ziehen die Zivilisationserkrankungen. 

Was zeigt uns das? 

Wir müssen gezielt etwas dagegen tun, um dem Hamsterrad zu entrinnen.  
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1. Beginne dich bewusst und ausgewogen zu ernähren 

2. Schau auf deinen Flüssigkeitshaushalt 

3. Baue gezielt Bewegungseinheiten in deinen Alltag mit ein 

4. Bewege dich viel in frischer Luft 

Und verbessere dadurch deinen Stoffwechsel, deinen Energiehaushalt und dein Immunsystem. Somit 

kannst du dem so verbreiteten und in der heutigen Zeit leider zur Normalität gewordenen 

Zivilisationskrankheiten im besten Fall einen Riegel vorschieben, oder deren Auswirkungen auf 

deinen Körper reduzieren. 

Auf meiner Facebook Seite werden noch viele solcher Informationen kommen. Wenn dir der Artikel 

gefallen hat, dann gib mir ein Like und schreib einen kurzen Kommentar wie du das siehst. Teile den 

Post auch mit deinen Freunden, damit auch diese von den Informationen profitieren können. 
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Video 2 „Sprich über dein Feindbild“ 

Kurzes Intro 10 ca. Sekunden 

Text: 

Hallo, mein Name ist …. , das was ich dir jetzt erzählen werde betrifft sicher auch dich. In den 

nächsten 3-4 Minuten werde ich dich in die Welt der Lügen und Täuschungen mitnehmen. 

Du wirst dich womöglich fragen, warum macht er das. Ganz einfach. Es gibt Probleme und 

Fehlfunktionen, die in meinem wie auch in deinem Körper im Laufe der Zeit entstehen können und 

vermutlich auch entstehen werden. Aber das ist nicht nur unsere Schuld. Natürlich tragen wir selbst 

auch unseren Teil dazu bei. Aber viele Ereignisse sind auch von außen gesteuert.  

Aber wir können einige, wenn wir genau hinhören und unser Gehirn ein wenig nutzen, verhindern 

oder zumindest abschwächen. 

Worauf will ich hinaus. Wenn du mal einen ganznormalen Tag Revue passieren lässt und darauf 

achtest, wie oft du mit Werbung bombardiert worden bist, dann kommen wir der Sache schon etwas 

näher. Denn eines ist klar. 90% der Werbung, die Tag täglich auf uns einprasselt, bekommen wir gar 

nicht mit bzw. registrieren wir nicht bewusst. Aber unser Unterbewusstsein nimmt diese sehr wohl 

wahr und speichert diese auch in unserem Gehirn ab. Und es macht keinen Unterschied ob es gut 

oder weniger gut für uns ist. Alles wird gespeichert. 

Und da kommt jetzt unser Verstand ins Spiel, der aufgrund der vielen Einflüsse permanent 

Entscheidungen treffen muss.   

Ein Beispiel. Wir gehen einkaufen, möchten unseren Kindern etwas Gutes und Gesundes mitbringen. 

Kommen zufällig bei dem Regal mit den Produkt xy vorbei. Ich möchte bewusst keinen Namen 

nennen, denn du wirst vermutlich gleich selbst ein Bild davon vor deinen Augen haben. Also wir 

sehen dieses Produkt im Augenwinkel und unser Gehirn sagt uns das kenn ich doch und sieht die 

glückliche Mutter mit den zwei Kindern, die wie Pinguine vom Auto ins Haus in Richtung Kühlschrank 

watscheln, der voll solcher Produkte ist. Wie es das Schicksal so will, sehen das vom Garten aus, die 

Großeltern und gesellen sich auch sofort watschelnd, lachend und glücklich aussehend zu den 

anderen, die bereits voller Genuss das Produkt essen. 

Was denkt unser Gehirn. Das muss gut sein, das muss auch gesund sein, denn sonst würden sich 

nicht alle so freuen und so gut aussehen und wir kaufen das Produkt. 

Das ist nur ein Bespiel. Aber was ich damit sagen möchte, es ist im Endeffekt egal was das für ein 

Produkt ist, ob gesund oder nicht. Wenn wir uns spontan von dem leiten lassen, was aus unserem 

Unterbewusstsein hochkommt, ohne darüber nachzudenken, dann sind wir verleitet jeden Schmarrn 

zu kaufen und für Gut zu halten. 

Ich gebe dir den Rat. Bevor du etwas aus dem Regal nimmst denke nochmals darüber nach, ob es 

womöglich nicht doch einen guten Grund gibt, um zu einem anderen Produkt zu greifen oder es 

gleich sein zu lassen! 

Die Frage, die du dir stellen solltest, ist: Will ich das wirklich und brauche ich das tatsächlich?  
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Durch ein solches Handeln kannst du Werbung, die uns zu beeinflussen versucht, gezielt ausblenden. 

Mit dieser Methode wirst du als mündiger Mensch nicht nur bessere und gesündere Produkte für 

dich und deine Familie finden, sondern auch noch Geld dabei sparen. 

Versuch es einfach. Du wirst überrascht sein wie oft du durch bewusste Täuschung von Werbung 

verleitet bist etwas zu kaufen, was du entweder gar nicht brauchst oder durch ein gesünderes 

Gegenstück ersetzten kannst.  

Handlungsaufforderung: 

Was denkst du darüber, schreib mir einen kurzen Kommentar und teil den Post mit deinen Freunden, 

damit auch diese sich ihre Gedanken darüber machen können. Und vergiss nicht mir ein Like zu 

geben.  

Also dann bis zum nächsten Post, dein Alexander 
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Video 3 „Biete die Lösung für die Probleme aus Video 1“ 

Kurzes Intro 5 ca. Sekunden 

Text: 5 Regeln, für ein besseres Leben! 

Hallo und willkommen zu der Lösung, nach der du womöglich schon lange suchst. Mein Name ist … 

und ich werde dir sehr einfache, aber dennoch wirkungsvolle 5 Regeln mit auf den Weg geben. 

Zuerst mal möchte ich dir die drei Grundbedürfnisse, die 90% der Europäer haben und die sich über 

den gesamten Erdball spiegeln aufzeigen.  

Und zwar, das Gewichtsmanagement in den Griff zu bekommen. 

Das Wiedererlangen von mehr Beweglichkeit. 

Und das Reduzieren oder Verhindern von Zivilisationserkrankungen. 

Und davon ist das Problem Nummer 1 Über- oder Untergewicht, die beide massive Schäden 

anrichten können. Hast du einen gewissen Punkt über oder unterschritten, wird es immer mühsamer 

sich zu bewegen. Es macht einfach keinen Spaß mehr sich sportlich zu betätigen. Auch Spaziergänge 

können bereits zur Qual werden. Und das ist ein Teufelskreis, der beginnt sich immer rascher zu 

drehen. Und es dauert nicht lange, bis die ersten Anzeichen von Krankheitsbildern erkennbar 

werden. Leider gibt es davon eine unüberschaubare Vielzahl. 

Also musst du etwas tun, um den Kreislauf zu unterbrechen. Und nein es gibt noch keine Wunderpille 

dafür. Du musst selbst aktiv werden.  

Das alles was du bereits versucht hast auf Dauer nicht funktioniert hat weißt du sicher schon und 

dass wissen auch alle anderen, die mit denselben Problemen zu kämpfen haben. Aber ich kann dich 

beruhigen. Es geht auch anders. Denn ab jetzt soll alles anders werden! 

Eine einfache und trotzdem effektive Möglichkeit etwas Positives und Dauerhaftes für deinen Körper 

zu machen kannst du sofort starten. 

Mach gleich ab Morgen den Selbstversuch über 30 Tage und schau was sich alles an und in dir 

verändert. Gewicht zu reduzieren oder aufzubauen, Beweglichkeit wiederherstellen und die 

entstandenen Krankheitsbilder zu minimieren. Das ist es was du mit nur 5 Punkten in Angriff nehmen 

kannst.  
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Also starte gleich ab morgen mit den 30 Tagen, die dein Leben verändern können und halte dich 

einfach an nur 5 Regeln: 

1. Ernähre dich so gut es geht ausgewogen und ausreichend. Und mach keine 

Zwischenmahlzeiten. Auch wenn du Gewicht aufbauen möchtest sind Zwischenmahlzeiten 

nicht optimal. 

2. Gib deinem Körper die Pausen zwischen den Mahlzeiten, die er benötigt. Mind. 4 Stunden. 

3. Achte auf ausreichende Flüssigkeitszufuhr über den Tag verteilt. 2-3 Liter brauchst du täglich. 

4. Bewege dich 3-4mal die Woche ca. 30 Minuten gezielt in frischer Luft und wenn das für dich 

nicht möglich ist in staubreduzierten Räumen. 

5. Lass deinen Körper die Zeit, die er braucht, um sich zu regenerieren. Am besten zwischen 

22h00 und 06h00. Bzw. so wie es in deinen Lebensrhythmus passt. Aber mind. 6-8 Stunden 

am Stück. 

Wenn du diese 5 Punkte beherzigst und die 30 Tage durchhältst, dann bist du bereits auf einen guten 

Weg in Richtung Wohlbefinden. Du kannst bereits jetzt schon gespannt, was sich in deinem Leben 

alles verändern wird.  

Wenn du dazu bereit bist und die 30 Tage für dein Wohlbefinden starten möchtest, dann gib mir ein 

Like und schreib einen kurzen Kommentar. 

Alles Liebe ……….  
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Alle angeführten Posts kannst du auf der Seite:  https://www.facebook.com/pg/gezieltzumneuenich/ 

im Original finden! 

 

Post Nr. 1, 2 und 5 mit Videos und jeweils für 5 Tage um 10€ pro Tag je eine Beitragswerbung 

Start-Post Nr.1  

 

Post Nr. 2  

 

Post Nr. 5 

  

https://www.facebook.com/pg/gezieltzumneuenich/
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Post Nr. 3  
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Post Nr. 4  

 

…glichen.  

Vernachlässigst du dieses, besteht die Gefahr, dass du deine Gesundheit gefährdest und in eine 

Situation gerätst, in der du schleichend aber stetig immer mehr an Wohlbefinden verlierst und 

womöglich auf eine der vielzähligen Zivilisationserkrankungen zusteuerst. 

Was du in jedem Fall sofort tun kannst, um ein wenig dagegen anzukämpfen sind 3 Dinge: 

Versuche dich ausgewogen zu ernähren, halte deinen Flüssigkeitshaushalt auf einem hohen Niveau 

und bewege dich mind. 3mal die Woche 30 Minuten an frischer Luft. 

Wenn du das beherzigst hast, machst du bereits mehr als die restlichen 75% der Europäer und du 

hast begonnen dein Wohlbefinden zu steigern und länger zu erhalten.  

Wenn auch du der Meinung bist, dass es jeder für sich selbst entscheiden kann mehr Wohlbefinden 

zu erreichen, dann würde ich mich über ein Like oder einen Kommentar sehr freuen. 
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Den Post Nr. 5 (Video Post) findest du bei Post Nr. 1 und 2 

Post Nr. 6 

 
 

Post Nr. 7  
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Post Nr. 9 
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Post Nr. 11 
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Post Nr. 12 

 

 

Post Nr. 13 Beitrag wird auch beworben mit 15€ / Tag über 5 Tage 
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Post Nr. 14 

 

Post Nr. 15 
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Post Nr. 16 einfach mal nur geteilt 

 

Post Nr. 17 
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Aktionen bringen Interesse und stärken das Vertrauen 

Post Nr. 18 
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Werbetexte-Verkaufstexte wo ist der Unterschied 

Die Antwort ist sehr einfach: 

Webetexte werben für Dich als Person, ein Produkt oder eine Dienstleistung und dienen zur 

Bekanntmachung (Branding einer Marke oder zu Deiner digitalen Positionierung).  

Verkaufstexte sollen das Produkt oder die Dienstleistung über eine Internetseite verkaufen! 

Es besteht ein großer Unterscheide beider Varianten. Der psychologische Aufbau und die Wortwahl 

sind sehe verschieden. Wir verwenden hautsächlich Verkaufstexte. Egal ob auf der Landingpage, der 

Internetseite oder in unseren E-Mail-Kampagnen. Wir wollen vorrangig verkaufen. 

Die Frage, die sich beim Erstellen der passenden Texte stellt, ist: 

Was möchten wir mit dem Text erreichen. 

Wir möchten verkaufen.  

Wann ist ein Text für dein Produkt, deine Dienstleistung gut.  

Einfache Antwort:  Wenn er verkauft.  

Und es gibt unzählige Verkaufstexte, die gut verkaufen. Du musst diese nur nach den heutigen 

Anforderungen der Interessenten psychologisch gezielt verfassen. 

Du kannst den besten psychologisch aufgebauten Verkaufstext haben, aber wenn dieser nicht 

authentisch ist und nicht zu dir und deinen Aussagen, deinen Werten passt, dann wird auch dieser 

nicht verkaufen.  

Bleib bei der Wahl deiner Worte du selbst. Kopiere niemand Anderen. Wähle die Worte so, wie du 

sie auch bei deinen Freunden und Kollegen verwenden würdest. 

Nimm dir als Beispiel unsere Verkaufstexte von unserer Homepage, Landingpage und E-Mail-

Marketing zu Hilfe.   

Es gibt 8 Stufen, die beim Verkaufstexten der Reihe nach eingehalten werden müssen: 

1. Die Überschrift 

2. Das Problem deiner Kunden ansprechen 

3. Verpacke alles so gut es geht in eine Geschichte, damit der Interessent viele Bilder davon im 

Kopf erzeugt. Denn nur Bilder verkaufen. 

4. Biete die Lösung zu dem unter Punkt 2 angeführten Problem 

5. Sage dem Seitenbesucher was er zu tun hat. Fordere ihn zu einer klaren Handlung auf. 

6. Wenn möglich überzeuge den Interessenten mitteln Referenzen. Wenn du noch keine hast 

kannst du über Referenzen von dritten gehen. 

7. Bring ein wenig Druck für eine rasche Entscheidung ins Spiel. Das kann durch eine 

Verknappung sein. 

8. Zu guter Letzt kannst du noch eine Garantie abgeben.  
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Die einzelnen Punkte im Detail: 

Überschrift oder wie es im digitalen Zeitalter genannt wird die Headline. 

Die Headline ist das wichtigste im Verkaufsprozess. Denn wenn die Headline kein Interesse beim 

Seitenbesucher erwirkt, wird sich dieser den Rest der Seite erst gar nicht ansehen. Man spricht auch 

von der 3 Sekunden Regel. Wenn der Besucher innerhalb von 3 Sekunden keinen Nutzen für sich 

erkannt hat ist es weg von der Seite und als möglicher Kunde verloren. 

Hier gleich einige Tipps für eine verkaufsfördernde Headline: 

➢ Zeige auf welchen Nutzen der Besucher hat, wenn er sich näher mit der Seite beschäftigt. 

➢ Je dringlicher du das Problem darstellst, desto bessere Erfolge wirst du erzielen. 

➢ Mach es anders als deine Mitbewerber. Mach dich einzigartig. 

➢ Du kannst bei der Headline auch gerne ein wenig über die Schnur hauen, Provoziere den 

Leser ein wenig mit deinem Text. Das weckt Interesse. 

➢ Wenn du zwei der Tipps pro Headline beherzigst, dann bist du bereits auf einem guten Weg. 

➢ Nimm deine Ausarbeitung von Teil 1 zur Hand und wandle davon deine perfekte Headline ab. 

Kommen wir gleich zum nächsten Punkt, Problem aufzeigen. 

Um Probleme aufzeigen zu können müssen wir diese kennen. Was wiederum bedeutet, du brauchst 

eine genau definierte Zielgruppe, die Problemen hat, welche du mit deinem Angebot lösen kannst. 

Das ist besonders wichtig, wenn du in die Werbung gehst. Sprichst du die falschen Personengruppen 

an oder gehst du über die große Masse, dann wirst du viel Geld verbrennen.  

Die Probleme, die du in deinen Verkaufstexten ansprechen sollst, hast du ja bereits im Teil 1 bei der 

Ausarbeitung der Basis definiert.  

Zeige das Problem in nur 2-3 kurzen und aussagekräftigen Sätzen auf.  

Geschichten erzählen oder wie wir es nennen Storytelling ist wichtig,  

denn damit verpackst du dein Verkaufsgespräch so, dass der Leser die Geschichte in Bilder 

umwandeln kann. Wir Menschen kaufen durch Emotionen und Emotionen entstehen durch Bilder, 

die wir in unserem Gehirn erzeugen. Je besser deine Geschichte aufbereitet ist und je mehr Bilder du 

bei deinen Interessenten erzeugen kannst, desto mehr Verkäufe wirst du tätigen. 

Storytelling bedeutet die Sprache der Wörter zum Leben erwecken. Während des Lesens deiner 

Verkaufstexte muss ein Film beim Leser ablaufen. Und zwar genau der Film, in dem sich der Leser 

wiederfindet. Wo er erkennt, dass auch er das Problem hat, wo er sieht, wie es sein wird, wenn er 

nichts dagegen macht. Aber vor allem musst du ihm aufzeigen wie es für ihm sein wird, wenn er dein 

Angebot annimmt. 

Besser eine gute kurze Geschichte, wie ein lange nichts sagende Geschichte.  
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Hast du deine Geschichte erzählt, dann biete jetzt die Lösung an. 

Der Leser wird nur dann zum Kunden, wenn er für sich einen Nutzen sieht. Die meisten schreiben viel 

über Einzelheiten und Vorteile vom Produkt. Schreiben über Fakten und vergessen darauf dem Leser 

aufzuzeigen welchen Nutzen er hat. Der Leser möchte wissen welches Ergebnis er von deiner Lösung 

erwarten kann.  

 

Beispiel 1 Staubsauger 

Der Staubsauger, der nicht nur saugen kann.  

Damit hast du immer sauber Luft in deinen Räumen und somit weniger Schadstoffe, mit denen du 

permanent konfrontiert wirst.  

Das bedeutet für dich,  

mehr Wohlbefinden einen ruhigeren Schlaf und somit mehr Spaß und Freude am Leben. 

 

Beispiel 2 Weil das derzeit der Renner am Markt ist. Stoffwechselprogramme in Kombination mit 

Bewegungsprogrammen. 

Bodyforming, durch gesundes Abnehmen und gezielter Bewegung 

 bringt nicht nur dein Gewichtsmanagement in die richtige Richtung, es bringt auch dein 

Erscheinungsbild auf einen neuen Level.  

Das bedeutet für dich  

mehr Anerkennung, eine bessere Psyche und ein gesünderes Leben. 

 

Jetzt schau genau hin. Beide Lösungen sind nach demselben Schema aufgebaut. 

Produktbeschreibung – der Vorteil – die Überleitung – und der Nutzen 

Der Staubsauger, der nicht nur saugen kann. Damit hast du immer sauber Luft in deinen Räumen und 

somit weniger Schadstoffe, mit denen du permanent konfrontiert wirst. Das bedeutet für dich, mehr 

Wohlbefinden einen ruhigeren Schlaf und somit mehr Spaß und Freude am Leben. 

 

Bodyforming, durch gesundes Abnehmen und gezielter Bewegung bringt nicht nur dein 

Gewichtsmanagement in die richtige Richtung, es bringt auch dein Erscheinungsbild auf einen neuen 

Level. Das bedeutet für dich mehr Anerkennung, eine bessere Psyche und ein gesünderes Leben. 

 

Genau nach diesem Schema kannst du all deine Lösungen anbieten. 
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Jetzt fehlt noch das wichtigste im Verkauf, du musst eine klare Handlungsaufforderung machen. Das 

kann ein Button sein, das kann ein Text sein …jetzt hier klicken oder jetzt das Formular ausfüllen usw. 

Die beste Seite oder das beste E-Mail ist nichts wert, wenn du den Leser nicht zum Handel 

aufforderst. 

Dazu musst du ihm gezielt auffordern. Die Handlungsaufforderung ist gleichzusetzen mit der 

Abschlussfrage bei einem klassischen Verkaufsgespräch. Wird diese nicht gestellt, wird nichts 

verkauft. So einfach ist das. 

Nach der Handlungsaufforderung geht es darum den Interessenten wissen zu lassen, warum er 

gerade bei dir kaufen soll.  

Das kannst du am Bestem mit Referenzen machen.  

Falls du noch am Beginn deiner Karriere bist wirst du noch keine eigenen Referenzen haben. Dann 

kannst du zum Beispiel auf deine eigne Geschichte bzw. auf deinen eigenen Erfahrungsbericht 

zurückgreifen. Bitte auch die Personen, die dein Produkt bereits anwenden einen Erfahrungsbericht 

zu schreiben.  

Den Punkt 7 und 8 solltest du als Option sehen. Denn nicht für jedes Produkt kannst du eine 

Verknappung oder eine Garantie aussprechen. Aber dort wo es möglich ist kann es die 

Verkaufszahlen steigern. 

Verknappung bedeutet einen gewissen Druck auf den Interessenten ausüben. Das kann ein zeitlich 

begrenztes Angebot sein. Oder ein Produkt, dass nur eine bestimmte Stückzahl hat. Das kann ein 

Bonus oder Rabatt sein, der nur für eine bestimmte Zeit gültig ist. Es gibt viele Möglichkeiten eine 

Verknappung zu definieren. Prüfe welche Art der Verknappung du für dein Produkt anwenden 

kannst. 

Der Sinn einer Verknappung liegt darin, dass der Mensch Angst hat etwas nicht mehr zu bekommen, 

und möchte deshalb schnell handeln. Die Verlustangst, die durch eine Verknappung ausgelöst wird, 

siegt meist über vorhandene Zweifel. 

Garantien kannst du, wenn du ein Partnerunternehmen hast, das die Produkte auch direkt an den 

Kunden ausliefert, 1:1 vom Partnerunternehmen weitergeben. Jedoch muss klar definiert sein, dass 

die Garantieleistung von der Herstellerfirma übernommen wird. 
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Jetzt noch eine kurze Zusammenfassung und dann kannst du schon mit der Erstellung deiner 

Verkaufstexte beginnen. 

Bei E-Mails ist es wichtig den Empfänger immer beim Namen ansprechen. Ich verwende meist nur 

den Vornamen. Das ist noch eine Spur persönlicher als der gesamte Name. Nur mit dem 

Familiennamen anzusprechen ist ein „No-Go“. 

Der wichtigste Text ist bereits in der Betreff-Zeile oder im Header einer Internet-Seite zu finden. Da 

kommt es darauf an so viel Interesse wie nur möglich zu erzeugen, damit sich der Besucher oder 

Interessent den restlichen Text auch noch widmet.  

Im Haupttext muss eindeutig daraus hervorgehen, worum es geht. Der Text muss kurz und knackig 

sein und muss authentisch und ehrlich rüberkommen.   

Erklärung, die ins Detail gehen, sollten bei E-Mails durch einen Link auf einer gesonderten Seite 

dargestellt werden oder als Download zur Verfügung gestellt werden. 

Auf einer Landingpage haben Details nichts verloren. 

Auf einer Internetseite sind Details entweder am Ende der Seite oder auf einer Unterseite dargestellt.  

Egal ob E-Mail oder Internet es muss am Schluss immer eine Handlungsaufforderung vorhanden sein. 

Der Kunde muss jetzt darauf hingewiesen werden, was er als nächstes zu tun hat. 

Das kann anmelde zu weiteren Infos sein. Das kann die Aufforderung sein dich sofort zu kontaktieren 

(anrufen). Das kann die Aufforderung sein sofort Dein Produkt zu kaufen. Egal was es ist. Der 

Interessent muss darauf hingewiesen werden. 

Falls Du bereits Erfahrungsberichte von Kunden hast, dann führe diese auf. Testimonials sind stark 

verkaufsfördernd und sollen genutzt werden. 

Gleich nach der Handlungsaufforderung kannst Du das Verknappungs-Prinzip einsetzen. 

Und zu guter Letzt macht es Sinn mit Garantien zu arbeiten. Das gibt Vertrauen und wirkt seriös. 

So jetzt nimm dir genügend Zeit, um deine perfekten Verkaufstexte zu erstellen. 

 

 

TIPP von mir: 

Erstelle die Texte bis du der Meinung bist das diese jetzt passen und lege sie dann für 3-4 Tage zur 

Seite. Mach inzwischen die nächsten Aufgaben, die in den folgenden Videos auf dich warten und 

nimm dir dann die Texte nochmals zur Hand und überlege, ob du das Produkt aufgrund der Texte 

kaufen würdest. Wenn nein passe die Texte nochmals an. Lass dein Bauchgefühl mitreden. Und vor 

allem lass dir genügend Zeit. 

Leg gleich los und viel Spaß beim Ausarbeiten deiner Verkaufstexte.  
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Mit Power Point einfache Verkaufsvideos erstellen 

Bilder kannst du dir kostenlos auf https://pixabay.com/de/ zur kommerziellen Nutzung ohne 

Bildnachweise downloaden. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Audio zu den Folien aufnehmen und danach schließen.   

https://pixabay.com/de/
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Datei -> Exportieren 

 

 

Video Erstellen – HD  - mittlere Dateigröße 
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Video erstellen 

 

 

Speicher/Ordner auswählen, Dateiname vergeben und als mp4 speichern  
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Tools die dein Business erleichtern 

 

 

 

Du musst nicht alles selbst erfinden. Vieles gibt es bereits fix fertig am Markt und kann dir eine große 

Hilfe in deinem Businessaufbau sein. 

 

Grundsätzlich arbeiten wir in 6 Bereichen, die jeder für sich für einen bestimmten Bereich abdecken. 

 

 

Das sind: 

➢ Der Internetauftritt 

➢ Das E-Mail-Marketing 

➢ Das Messenger Marketing 

➢ Die direkte Kommunikation zu Interessenten, Kunden und 

Businesspartnern 

➢ Die Videoerstellung 

➢ Und das ist Zielgruppenaufbau und Werbung 
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Was kann ich dir zu den einzelnen Bereichen sagen? 

 

Internetauftritt:   

Meine Landingpages und den dazu passenden Internetauftritt habe ich auf All-Inclusive-Webspace – 

www.all-inclusive-webspace.de – gehostet. Zur Erstellung der Seiten habe ich „Wordpress“ mit 

diversen Plugins in Verwendung. 

E-Mail-Marketing:  

Meine E-Mails und den der Landingpage zugeordneten Autoresponder erledige ich mit 

„CleverReach®“ - http://www.cleverreach.de/?rk=243245mukqbvxn-cpteper  

Messenger Marketing:  

Zusätzlich verwende ich den Facebook-Messenger in Verbindung mit „ManyChat“ - 

https://manychat.com/ - um ein automatisiertes Infosystem über den FB-Messenger anbieten zu 

können. Dazu gibt es außerhalb des Workshops ein eigenes Video, wie du damit arbeiten kannst und 

warum es in weiterer Folge auch wichtig ist das zu tun. 

Direkte Kommunikation zu Interessenten, Kunden und Businesspartnern:  

Zur direkten Kommunikation mit Kunden und Interessenten verwende ich Outlook oder CleverReach 

wenn es Newsletter betrifft, Skye, WhatsApp, Telegram und Zoom für Webinare oder Online 

Meetings! 

Videoerstellung: 

Meine Videos mache ich mit PowerPoint, das im Office365 von Microsoft enthalten ist - 

https://products.office.com/de-at/home/ - oder direkt mit dem Smartphon. 

Die Audios zu den PowerPoint Videos nehme ich mit Audacity - www.audacity.de auf.  

Zielgruppenaufbau und Werbung: 

Für den Zielgruppenaufbau und die Werbung verwende ich in der Startphase immer nur Facebook. In 

weiterer Folge kannst du auch andere social Media Kanäle anwenden. Google-Ads, YouTube, 

Instagram und Xing sind nur die bekanntesten davon. 

 

 

Für unsere Businesspartner haben wir eigene Akquise- und Arbeitstools entwickelt, die wir 

kostenlos zur Verfügung stellen. 

 

 

http://www.all-inclusive-webspace.de/
http://www.cleverreach.de/?rk=243245mukqbvxn-cpteper
https://manychat.com/
https://products.office.com/de-at/home/
http://www.audacity.de/
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So erstellst du eine Verkaufs- und Google-freundliche Homepage  

Beginnen wir gleich mit der Internetseite.  

Was muss eine gute und erfolgsversprechende Internetseite bieten? 

Eine Internetseite muss: 

1.     VERKAUFEN bzw. LEADS gewinnen 

2.     Im Netz gefunden werden. 

3.     Auf allen gängigen Plattformen lauffähig sein. 

4.     Einfach gehalten werden. 

5.     Übersichtlich in der Darstellung sein. 

6.     Externe Links vermeiden. (Ausnahme Shop) 

7.     Alle wichtigen Informationen auf einer Seite darstellen. 

8.     Einen Facebook-Pixel zur Verfolgung eingebunden haben. 

9.     Den Google Richtlinien entsprechen. 

10.     Eine eindeutige Handlungsaufforderung haben. 

Beispiele für eine verkaufsfreundliche Seite findest du auf unseren Seiten, die wir selbstverständlich 

in der Praxis im Einsatz haben. 

Landingpage: https://wlb24.de 

Verkaufsseite https://fit4you.wlb24.de  

Businesspartner Seite: https://diegelegenheit.at 

Womit haben wir die Seite erstellt und welche Tools kommen dabei noch zum Einsatz 

Seiten sind mit Wordpress erstellt 

Auf der Landingpage setzen wir das E-Mail-Marketing System von Cleverreach ein. Damit sammeln 

wir die Vornamen und die E-Mail-Adressen ein und geben im Gegenzug dem Interessenten ein 

kostenlose Info-Serie, von der der Interessent bereits einen hohen Nutzen für sich und ziehen kann.  

Weiters haben wir für die zukünftigen Werbemaßnahmen und zur Zielgruppenbestimmung den 

FACEBOOK PIXEL auf den Seiten eingebunden. Kommen auf den Seiten Videos zum Einsatz, sind 

diese über Vimeo direkt eingebettet.  

Um die Seiten Google freundlich zu gestalten verwenden wir ein fertiges Plugin von Wordpress, dass 

uns dabei optimal unterstützt die Seite SEO optimiert aufzubauen. Ein weiteres Plugin verwenden 

wir, um Datenschutzkonform dem Gesetz zu entsprechen. Mit einem eigenen Kontaktformular, das 

wiederum mit einem Plugin erstellt wird, geben wir dem Seitenbesucher die Möglichkeit uns direkt 

zu kontaktieren.  

So das war mal grob vorweg, was alles zu berücksichtigen ist. Aber kommen wir jetzt zu den 

Seitendetails. Wie baust du eine Verkaufs-Seite so auf, dass diese a. dem Seitenbesucher ins Auge 

springt und b. von Google als gut befunden wird. 

 

 

https://wlb24.de/
https://fit4you.wlb24.de/
https://diegelegenheit.at/
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Beginnen wir gleich mit dem Seitenaufbau, den wir so gestalten, dass dieser eine psychologische 

Wirkung auf den Seitenbesucher hat. 

Wenn du eine Verkaufsseite aufbaust, wirst du auch mit Unterseiten arbeiten müssen. Dabei ist zu 

beachten, dass du in der Menüleiste nicht mehr als 4-5 Menüpunkte hast.  

Und was wichtig ist, halte dich an die 3 Klick Regel. Die besagt, dass der Besucher mit maximal 3 

Klicks zu seinem gewünschten Ergebnis kommt.  

Was befindet sich in der Menüleiste. Die Hauptseite, um Interesse zu erzeugen, die Verkaufsseite wo 

du die Produkte präsentierst, eine Seite über dich, die Kontaktseite und falls du eine hast die 

Mitgliederseite. Und das war es dann auch schon. Alle anderen Seiten, wie die Dankesseite, oder 

Detailinformationen zu den Produkten werden durch Links auf den Seiten direkt weitergeleitet. 

Aber dazu kommen wir noch im Detail. 

Der Link zum Impressum und zur DSGVO gehört in die Fußzeile. Nicht in den Headerbereich! Wobei 

die Zustimmung und der Hinweis zur DSGVO sofort nach dem Öffnen der Hauptseite angezeigt 

werden sollte. So möchte es der Gesetzgeben. 

Jetzt aber zum Seitenaufbau. 

Der erste Eindruck, wenn der Besucher die Seite öffnet muss sofort Interesse wecken, dazu hast du 3 

Sekunden Zeit. Schaffst du es nicht innerhalb dieser 3 Sekunden den Besucher zu fesseln, dann ist er 

wieder weg von deiner Seite und du hast einen möglichen Kunden verloren. Was nichts anderes 

bedeutet, es muss eine gute Headline bzw. Überschrift her.  

Nehmen wir gleich unsere Seite als Beispiel her. Welche Taktik steckt dahinter. 

Erste aussagekräftige Überschrift: Von 0 auf 100 durch „Digitales Network Marketing“ Wenn sich 

jemand für ein Business interessiert, dann möchte diese Person auch rasch Erfolge erzielen. Also von 

0 auf 100 vermittelt das Gefühl eines schnellen Starts und einem baldigen Erfolg. 

Der nächste Satz, der sofort ins Auge sticht, ist: Alles beginnt mit einer Entscheidung. Auch für Erfolg 

musst Du Dich entscheiden. Das sagt gleich zu Beginn aus, dass eine Handlung notwendig ist, um 

etwas zu erreichen. 

Jetzt schaut sich der Besucher das Video noch nicht an. Wir müssen ihm einen Nutzen, eine Lösung 

bieten. 

Die Blaupause macht es möglich! Starte auch Du Dein „Digitales Network Marketing“ Hier 

zeigen wir, dass es etwas gibt, dass es möglich macht ein eigenes Business zu starten.  

Jetzt kommt sofort die Handlungssaufforderung, der der Besucher jetzt immer noch nicht folgt.  

Du möchtest ein modernes Business aufbauen und weißt noch nicht wie. 

Die Blaupause für "Digitales Network Marketing" macht es möglich! 

So einfach kannst Du Dein digitales Network Marketing starten!  

https://diegelegenheit.at/jetzt-dein-business-starten/?myid=6047371
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https://diegelegenheit.at 

 

 

https://diegelegenheit.at/
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Doch die Handlungsaufforderung wird noch nicht durchgeführt. Denn erst jetzt kommt das Video ins 

Spiel. Bis zu diesem Punkt haben wir das Interesse soweit aufgebaut, dass sich der Seitenbesucher das 

kurze Video ansieht. 

Passt jetzt noch das Video in zu den Bildern, die sich bereits im Kopf des möglichen Kunden 

befinden, dann ist alles perfekt und die Handlungsaufforderung wird angenommen und der Besucher 

kommt auf die Verkaufsseite mit den Produkten. 

Aber wir haben auf unserer Seite noch einen weiteren psychologischen Effekt erzielt. Während sich 

der Besucher das Video ansieht, hat dieser immer den Text: Falls Du neu in dieser Branche bist, dann 
kannst Du, wenn du möchtest, auch in einem von uns unterstützen Team mit Deinem 
Businessaufbau beginnen vor Augen.  

Und wenn auch das noch für ihn zutrifft, wird er sich die vier guten Gründe auch noch ansehen und 
wir können die Begeisterung nochmals steigern. Er bekommt sofort wieder eine 
Handlungsaufforderung. Während des Lesens der 4 Gründe kommt der Zeitpunkt, wo die letzte 
Überschrift: Business-Partner Bereich – „online Office“ zum Vorschein kommt. Das ist insofern 
wichtig, weil der Besucher jetzt sieht, dass es hier noch weiter geht aber er nicht sieht was sich 
dahinter verbirgt. Also schüren wir damit die Neugierde nochmals an. 

Soviel zu Hauptseite. Kommen wir jetzt gleich zur Verkaufsseite, die uns den Umsatz und somit den 
Erfolg bringen soll. Dazu birg gleich vorweg eine gute Überschrift mit einem kurzen Text, der den 
Käufer nochmals darin bestätigt, die richtige Entscheidung getroffen zu haben.  

Mit: Jetzt Dein Business starten und der Klarstellung: Bedürfnisse der Menschen haben sich in den 
letzten Jahren sehr stark geändert und werden sich auch in Zukunft immer schneller verändern. 
Demzufolge haben sich das Kaufverhalten und die Geschäftspraktiken auf einen anderen Level 
verlagert. Wer heute nicht mit der Zeit geht, der wird mit der Zeit gehen, haben wir gleich 3 
psychologische Effekte erzielt: 

1. Er soll etwas unternehmen. 
2. Es hat sich einiges verändert. 
3. Wenn er sich nicht verändert sein Business nicht mehr lange bestehen können. 

Also hat er bereits die Bilder im Kopf, die ihm bestärken jetzt mit dem Kauf genau das richtige für sich 
und sein Geschäft zu machen.  

Wir bieten immer drei Möglichkeiten an, wobei wir die, die wir im Verkauf forcieren möchten immer 
in der Mitte platzieren. Beschreibe bei den einzelnen Auswahlmöglichkeiten was der Kunde alles 
bekommt. Und zwar so, dass die Unterschiede gut erkennbar sind. Gib noch einen kleinen Zusatz 
dazu, wie zum Beispiel in unserem Fall begleitende Informationen. Und Stelle klar dar, was sich der 
Kunde nach dem Erwerb des Produktes erwarten kann. 

Wenn du ein Produkt anbietest wo jetzt schon alles klar ist und keine weiteren Informationen noch 
notwendig sind, dass ist zum Beispiel dann der Fall, wenn du von dieser Seite aus in einem 
Produktshop deines Partnerunternehmens direkt auf das Produkt weiterleiten kannst, dann war es 
das auch schon mit der Verkaufsseite.  
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Wir haben in unserm Fall noch für jedes Produkt eine Seite mit einer Detailbeschreibung eingefügt, 
damit der Kunde alle Informationen zu den einzelnen Workshopvarianten bekommt und er erst von 
der Detailinfoseite den Kauf auslösen kann.  

Je nachdem wie du deine Produkte verkaufst benötigst du eine Dankesseite. Wenn es direkt über den 
Hersteller geht, dann kannst du dir diese ersparen. Denn in diesem Fall sollte das die Lieferfirma 
übernehmen. 

In unserem Fall, wir verkaufen unsere Produkte über Digistore24.com brauchen wir eine Dankesseite, 
die dem Kunden nach dem Kauf die Informationen gibt, wie er zu dem erworbenen Produkt kommt, 
was er beachten soll und was er machen muss, um richtig damit arbeiten zu können. 

Eine Seite haben wir erstellt, um den Interessenten als Dankeschön für den Seitenbesuch ein kleines 
Geschenk zu machen. Das muss aber nicht unbedingt sein. Denn was wir mit dieser Seite 
hauptsächlich bezwecken möchten ist das Sammeln von E-Mail-Adressen, um weitere Informationen 
senden zu dürfen. Wir verlinken von dieser Seite aus auf unsere Business-Landingpage, die wir im 
nächsten Teil ausführlich besprechen werden. 

Die nächste Seite ist recht einfach aufgebaut. Da geht es darum Dich oder Dein Team vorzustellen. 
Auf dieser Seite solltest du alles was relevant ist anführen. 

Wo lebst du, wie bist du auf dieses Thema gestoßen, was hat dich dazu bewogen dieses Business zu 
starten, warum bist du der Richtige für dieses Thema, welche Ausbildungen hast du gemacht, die 
dich zum Experten gemacht haben, Was ist deine Vision. Das alles sind Themen, die Du in Deine 
„Über mich“ Seite schreiben kannst.  

Schreib keinen Roman und bleib am Teppich mit Deinen Aussagen. Du solltest alles was Du schreibst 
auch belegen können. Bleib immer seriös und glaubwürdig. Bleib einfach Du selbst. 

Wenn Du eine Mitglieder Seite hast, die nur Personen mit einem Passwort besuchen können, dann 
füge diese Seite auch in ein Menü ein. Seitenbesucher sollen sehen, was sie alles erwartet, wenn sie 
deine Produkte anwenden. 

Ob du deine Seiten mit Jimdo, Wix oder Wordpress aufbaust ist Geschmack-Sache. Schau dir 2 -3 
Möglichkeiten an und triff dann eine Entscheidung. Du sollst dich damit wohlfühlen. Ich habe mich 
bereits vor Jahren für Wordpress entschieden und habe es bis dato nicht bereut. Wordpress bietet 
mir für all meine Aufgaben eine professionelle Lösung an. Aber das tun die meisten Programme. 
Wenn du dich mal für eine Variante entschieden hast und bereits deine Seiten damit aufgebaut hast 
ohne, dass du an die Grenzen vom Programm gestoßen bist, dann solltest du auch dabeibleiben. Es 
ist zwar möglich auf ein anderes Programm zu wechseln aber meist mit viel Aufwand und Ärger 
verbunden. 

Es würde den Rahmen diesen Workshops bei weitem sprengen, wenn ich tiefer in das Thema 
Seitenprogrammierung bzw. Seitenerstellung eingehen würde. In unserem 2 Tages Workshop gehen 
wir näher auf die Thematik Seitenerstellung ein. 
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Nun kommen wir noch zum 2. Teil dieses Themas. Wie machst du deine Verkaufsseite Google 
freundlich.  

Was ist damit gemeint. Google schaut ganz genau auf deine Seite und prüft, ob diese den Vorgaben 
und Richtlinien, die Google als Standard gesetzt hat entspricht. Je mehr Rücksicht du bei der 
Seitenerstellung darauf nimmst was Google gefällt, desto höhere Chancen hast du, besser im Netz 
gefunden zu werden und ein besseres Ranking bei Google zu bekommen. 

Wir verwenden ein spezielles Plugin, das „Rank Math SEO“ für unsere Seiten, dass eine genaue 
Analyse bietet und dir detaillierte Hinweise gibt, was du noch verbessern kannst. Das Plugin ist 
darauf ausgerichtet die Seiten Google konform zu erstellen. Der Vorteil liegt darin, dass sich die 
Anforderungen von Google ständig ändern und das Plugin dementsprechend laufend an die neuen 
Gegebenheiten angepasst wird. 

Das bedeutet für dich, dass auch das Thema SEO und Google-Konform ein leicht zu bewältigendes 
Thema ist. 

Kommen wir noch zur leidlichen Datenschutz Grundverordnung. Es wurde und wird noch immer viel 
darüber gesprochen. Leider wird auch viel Angst damit geschürt. Was meiner Ansicht nach nicht 
notwendig ist. Ich finde es gut, dass endlich ein Riegel vorgeschoben wird, um nicht wahllos Daten 
hin und her zu schieben. Außerdem gibt es sehr hilfreiche Tools um DSGVO Konform im Netz zu 
bestehen. Und du solltest dich auch für ein fertiges Tool entscheiden. Das kümmert sich um die 
rechtlich richtige Darstellung auf deiner Seit, es kümmert sich darum, dass deine Cookies 
ordnungsgemäß an und ab geschalten werden und es kümmert sich darum, dass dein Facebook Pixel 
rechtskonform eingebunden werden kann. Ich verwende das „DSGVO All in one for WP“ Plugin und 
bin damit sehr zufrieden. Das Plugin bietet genau das, was ich für meine Seiten benötige. 

 

Noch ein TIPP von mir: 

Geh locker an die Arbeit. Überlege dir, was deine Seite bewirken soll. Erstelle wenn notwendig ein 

Video dazu und / oder suche dir passende Bilder, die du frei verwenden darfst. Nimm dir die 

Basisausarbeitung zur Hand und leite davon deine Texte, Header, Überschriften, Kurzerklärung uws. 

Ab. Du hast bereits fast alles erarbeitet. Du musst nur das, was du bereits gemacht hast nutzen. 

Berücksichtige bei der Zusammenstellung Deiner Seiteninhalte die Blickrichtung der Seitenbesucher.  

 

Wenn Du Unterstützung benötigst, dann hol Dir diese. Es gibt zahlreiche Videos auf YouTube zu den 

unterschiedlichsten Aufgaben, die sich dir während der Seitenerstellung stellen werden. 

Wenn du Wordpress verwendest und wirklich nicht mehr weiter weist, kannst du dich gerne an 

unseren Support wenden. Wir werden sicher bemüht sein Dich bestmöglich zu unterstützen. 
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Blickrichtung der Seitenbesucher 
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Noch ein Beispiel für Deine Verkaufsseite https://fit4you.wlb24.de 

 

Max. 4-5 Menüpunkte 

Der Link zum Impressum und zur DSGVO 

gehört in die Fußzeile. Nicht in den 

Headerbereich! 

Der erste Eindruck muss 

sofort Interesse wecken! 

 

 

 

Der Besucher muss sofort 

seinen Nutzen erkennen! 

 

 

Unbedingt eine eindeutige 

Handlungsaufforderung 

setzen! 

 

Eine kurze Erklärung kommt 

erst im Anschluss! 

 

Und nochmals die 

Handlungsaufforderung!   

https://fit4you.wlb24.de/
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Die Verkaufsseite 

 

Kurzhinweise auf 

Besonderheiten 

 

Biete nur ein Produkt mit 

drei Kaufvarianten an! 

Hast du mehrere Produkte brauchst du 

einen online Shop oder getrennte 

Verkaufsseiten! 

In der Mitte solltest du das 

Produkt platzieren, dass du 

verkaufen möchtest. 

 

 

 

Spezielle Erklärung zum 

Produkt bzw. Hilfestellung 

zur richtigen Auswahl der 

Variante.  
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Die Kontaktseite 

Es ist wichtig und es vermittelt 

Seriosität, wenn der Besucher die 

Möglichkeit hat direkt mit dir in Kontakt 

zu treten! 

 

 

 

 

Über mich Seite 

Du kannst auch ein komplettes Team 

auf der Seite über mich vorstellen. Das 

macht dann Sinn, wenn es mehrere 

Personen gibt, die mit deinen 

Interessenten oder Kunden in Kontakt 

treten können. 

Ein gutes Beispiel wäre ein Support 

Team! 

 

 

Kunden / Mitglieder Seite (Login) 

Falls du eine interne Seite für deine 

Kunden hast, dann zeig die auch her. Es 

macht einen guten Eindruck und macht 

neugierig darauf, was sich dahinter noch 

alles verbirgt.  
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Die neuesten Trends im digitalen Zeitalter 

 

„Work SMART not HARD“ 

Heute ist es wichtig, dass alle Informationen, die du an Interessenten weiter gibst auf allen 

Plattformen wie PC, Laptop, Tablett und Smartphon einfach und rasch zu lesen sind. 

Laut Studien werden bis zu 70% der Informationen zuerst am Smartphon gesichtet und erst in 

weiterer Folge, wenn überhaupt, am PC angeschaut. Wobei der Trend immer weiter in Richtung 

Smartphon geht. In naher Zukunft werden bis zu 95% der Informationen nur mehr am Smartphon 

angeschaut werden. 

Eines ist auch bereits absehbar: Wer heute nicht mit der Zeit geht, der geht mit der Zeit.  

Was nichts anderes bedeutet wie: Wer nicht auf den Zug der Digitalisierung aufspringt wird nur sehr 

schwer oder womöglich auch gar nicht sein Ziel erreichen und vermutlich auch Geschäftsanteile an 

die digitalen Mitbewerber verlieren. 

Immer mehr Geschäftszweige ziehen ein Home-Office vor. Der Grund liegt an den zunehmenden 

Verkehrsbehinderungen durch Überlastung, Staus, Parkplatzproblemen sowie der unnötigen 

Umweltbelastung. Des Weiteren kann viel Zeit sparen, die man dadurch zusätzlich für Freunde und 

Familie zur Verfügung hat. 

Immer mehr Personen steuern einer Altersarmut entgegen. Keiner weiß, wie lange der Staat unsere 

Pensionen noch zufriedenstellend finanzieren kann. So wie der Trend derzeit zeigt, werden wir in 

wenigen Jahren nur mehr die Mittel zum Überleben haben. Aber von gut Leben werden wir dann 

weit entfernt sein.  

Meinungsforscher warnen bereits davor nicht rechtzeitig ins Handeln zu kommen, um der drohenden 

Armut entgegen zu steuern.  

 

Die Digitalisierung bietet unzählige Möglichkeiten und neue 

Chancen das Ruder selbst in die Hand zu nehmen. Wir müssen nur 

offen der neuen Entwicklung entgegentreten. 
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Deine Landingpage zur Interessentengewinnung 

Was muss eine gute und erfolgsversprechende Landingpage bieten? 

Eine Landingpage muss: 

11.     Interessenten bzw. LEADS gewinnen 

12.     Permanent beworben werden. 

13.     Auf allen gängigen Plattformen lauffähig sein. 

14.     Einfach und psychologisch aufgebaut sein. 

15.     Übersichtlich in der Darstellung sein. 

16.     Externe Links vermeiden. (Ausnahme Handlungsaufforderung, Impressum, DSGVO und 

Kontaktformular) 

17.     Alle zu einer Entscheidung wichtigen Informationen auf einer Seite darstellen. 

18.     Einen Facebook-Pixel zur Verfolgung eingebunden haben. 

19.     Den Google Richtlinien entsprechen. 

20.     Eine eindeutige Handlungsaufforderung haben. 

21.    Und sie muss responsive aufgebaut werden, was bedeutet auf mobilen Geräten perfekt 

dargestellt zu werden. 

Beispiele für eine Landingpage findest du auf unseren Seiten, die wir selbstverständlich in der Praxis 

im Einsatz haben. 

Landingpage zur Kundengewinnung: https://wlb24.de 

Landingpage zur Businesspartnergewinnung: https://wlb24.de/digitales-network-marketing/ 

 

Womit haben wir die Seite erstellt und welche Tools kommen dabei noch zum Einsatz 

Seiten sind mit Wordpress erstellt 

Auf der Landingpage setzen wir das E-Mail-Marketing System von Cleverreach ein. Damit sammeln 

wir die Vornamen und die E-Mail-Adressen ein und geben im Gegenzug dem Interessenten ein 

kostenlose Info-Serie, von der der Interessent bereits einen hohen Nutzen für sich und ziehen kann.  

Weiters haben wir für die zukünftigen Werbemaßnahmen und zur Zielgruppenbestimmung den 

FACEBOOK PIXEL auf den Seiten eingebunden. Kommen auf den Seiten Videos zum Einsatz, sind 

diese über Vimeo direkt eingebettet.  

Um die Seiten Google freundlich zu gestalten verwenden wir ein fertiges Plugin von Wordpress, dass 

uns dabei optimal unterstützt die Seite SEO optimiert aufzubauen. Ein weiteres Plugin verwenden 

wir, um Datenschutzkonform dem Gesetz zu entsprechen. Mit einem eigenen Kontaktformular, das 

wiederum mit einem Plugin erstellt wird, geben wir dem Seitenbesucher die Möglichkeit uns direkt 

zu kontaktieren.  

So das war mal grob vorweg, was alles zu berücksichtigen ist. Aber kommen wir jetzt zu den 

Seitendetails. Wie baust du eine Verkaufs-Seite so auf, dass diese a. dem Seitenbesucher ins Auge 

springt und b. von Google als gut befunden wird. 

  

https://wlb24.de/
https://wlb24.de/digitales-network-marketing/
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Beginnen wir gleich mit dem Seitenaufbau, den wir so gestalten, dass dieser eine psychologische 

Wirkung auf den Seitenbesucher hat. 

Wenn du eine Landingpage aufbaust, solltest du Unterseiten vermeiden. Ausgenommen sind die 

DSGVO Seite das Impressum und eine Kontaktseite. Mehr nicht.  

Auf der Hauptseite ist es wichtig die 3 Klick Regel einzuhalten. Die besagt, dass der Besucher mit 

maximal 3 Klicks zu seinem gewünschten Ergebnis kommt.  

Was befindet sich in der Menüleiste. Nur die Hauptseite und die Kontaktseite. Unter Umständen 

kannst du noch eine Über mich Seite ins Menü einfügen. Alle anderen Seiten, wie die DSGVO-Seite, 

oder das Impressum werden in der Fußzeile platziert. Wobei die Zustimmung und der Hinweis zur 

DSGVO sofort nach dem Öffnen der Hauptseite angezeigt werden sollte. So möchte es der 

Gesetzgeben. 

Jetzt aber zum Seitenaufbau. 

Der erste Eindruck, wenn der Besucher die Seite öffnet muss sofort Interesse wecken, dazu hast du 3 

Sekunden Zeit. Schaffst du es nicht innerhalb dieser 3 Sekunden den Besucher zu fesseln, dann ist er 

wieder weg von deiner Seite und du hast einen möglichen Interessenten verloren. Was nichts 

anderes bedeutet, es muss eine gute Headline bzw. Überschrift her, du brauchst einen kurzen, aber 

prägnanten Satz, der dem Besucher sofort ins Auge springt und du benötigst eine Affenfaust, die dem 

Besucher einen hohen Nutzen zum Nulltarif bringt. 

Nehmen wir gleich unsere Seite als Beispiel her. Welche Taktik steckt dahinter. 

Erste aussagekräftige Überschrift: Gesund abnehmen, mit diesen 5 Tipps kannst du sofort 

beginnen! 

Wenn sich jemand für abnehmen interessiert, dann möchte diese Person auch rasch Erfolge erzielen. 

Also sofort beginnen um einen baldigen Erfolg zu erfahren. 

Der nächste Satz, der sofort ins Auge sticht, ist: Diesmal soll alles anders werden! Das sagt gleich zu 

Beginn aus, dass eine Veränderung notwendig ist, um etwas zu erreichen. 

Jetzt schaut sich der Besucher das Video noch nicht an. Wir müssen ihm einen Nutzen, eine Lösung 

bieten. 

Gesund abnehmen. In nur 7 aufeinander folgenden Emails zeige ich Dir, was bei 90% der Menschen 

und vermutlich auch bei Dir falsch läuft. Aber was noch viel wichtiger ist, ich zeige Dir auch eine 

einfache und hoch effiziente Lösung, die Du rasch und unkompliziert umsetzen kannst. 

Hier zeigen wir, dass es etwas gibt, dass es möglich macht sein Gewichtsmanagement zu starten.  

Jetzt kommt sofort die Handlungssaufforderung, der der Besucher jetzt immer noch nicht folgt.  

Melde Dich gleich völlig unverbindlich für die 7tägige Infoserie via Email an und Du wirst 

rasch erkennen was einen bisherigen Erfolg verhindert hat und wie Du in Zukunft Dein 

Gewichtsmanagement auf natürliche Art und Weise in den Griff bekommen kannst.  
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Doch die Handlungsaufforderung wird noch nicht durchgeführt. Denn erst jetzt kommt das 

Video ins Spiel. Bis zu diesem Punkt haben wir das Interesse soweit aufgebaut, dass sich der 

Seitenbesucher das kurze Video ansieht. 

Passt jetzt noch das Video in zu den Bildern, die sich bereits im Kopf des möglichen Kunden 

befinden, dann ist alles perfekt und die Handlungsaufforderung wird angenommen und der 

Besucher wird die Affenfaust anfordern. 

Damit du die für dich besten Texte verwendest, nutz unserer Vorlagen und passe diese bei 

Bedarf an deine Bedürfnisse leicht an.  

Achte besonders auf den Text im Header (in der Überschrift). Dort werden bereits die meisten 

Besucher verloren. In einer kurzen Beschreibung versuche den Besucher mit seinen Problemen 

zu konfrontieren und deute eine mögliche Lösung an. Bereite das Video so auf, dass der 

Seitenbesucher seine eigenen Bilder im Kopf erzeugt kann. 

Nach diesem Schema kannst du für jedes Produkt und für jedes Business deine Landingpages 

aufbauen. Und denke immer daran. Weniger ist oft mehr. Je weniger du preisgibst, desto 

neugieriger wird der Seitenbesucher sein und sich deine gratis Infos oder was auch immer deine 

Affenfaust sein wird, zunutze machen. 

Welche Möglichkeiten hast du, um eine passende Affenfaust zu kreieren. 

➢ Gratis Info-Serie anbieten 

➢ Umfrage starten 

➢ Gratis Download (E-Book, Rezepte, Beschreibungen, Anleitungen usw.) 

➢ Gratis Training falls du im Fitnessbereich tätig bist 

➢ Probe Produkte, die auch ein wenig kosten können usw. 

 

Soviel zu Hauptseite. Kommen wir jetzt noch zum Thema Affenfaust. 

Affenfaust wir diese Methode deshalb genannt, weil es darum geht in dem Besucher das Interesse so 
stark zu wecken, dass dieser dein Angebot unbedingt haben möchte. Dieses Verhalten gleicht der 
Geschichte eines Affen, der wenn du im etwas in einem Loch versteckt in absehbarer Zeit, weil er es 
vor Neugierde nicht mehr aushält, in das Loch greifen wird und das versteckte Ding in seine Hand 
nehmen wird. Leider ist das Loch so gewählt, dass er mit einer geschlossenen Faust nicht mehr 
herauskann. Er ist gefangen und somit ein leichtes Opfer für seinen Jäger. 

In unserem Fall ist die Affenfaust die Informationen, was bisher falsch gelaufen ist und welche 
Lösung es für sein Problem gibt. Wenn sich jemand für das Thema abnehmen interessiert und 
womöglich bereits mehrere Fehlversuche hinter sich hat, wird er diese Informationen haben wollen.  

Die Affenfaust schnappt zu! 
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Ab diesem Zeitpunkt beginnt das automatische Informationssystem zu laufen und arbeitet für dich 
24 Stunden am Tag und 7 Tage die Woche, ohne dein zutun. Das automatische Infosystem 
besprechen wir in einem weiteren Video. 

Ob du deine Seiten mit Jimdo, Wix oder Wordpress aufbaust ist Geschmack-Sache. Schau dir 2 -3 
Möglichkeiten an und triff dann eine Entscheidung. Du sollst dich damit wohlfühlen. Ich habe mich 
bereits vor Jahren für Wordpress entschieden und habe es bis dato nicht bereut. Wordpress bietet 
mir für all meine Aufgaben eine professionelle Lösung an. Aber das tun die meisten Programme. 
Wenn du dich mal für eine Variante entschieden hast und bereits deine Seiten damit aufgebaut hast 
ohne, dass du an die Grenzen vom Programm gestoßen bist, dann solltest du auch dabeibleiben. Es 
ist zwar möglich auf ein anderes Programm zu wechseln aber meist mit viel Aufwand und Ärger 
verbunden. 

Es würde den Rahmen diesen Workshops bei weitem sprengen, wenn ich tiefer in das Thema 
Seitenprogrammierung bzw. Seitenerstellung eingehen würde. In unserem 2 Tages Workshop gehen 
wir näher auf die Thematik Seitenerstellung ein. 

Nun kommen wir noch zum nächsten wichtigen Punkt, die deine Landingpage betrifft. Wie machst du 
deine Landingpage Google freundlich.  

Was ist damit gemeint. Google schaut ganz genau auf deine Seite und prüft, ob diese den Vorgaben 
und Richtlinien, die Google als Standard gesetzt hat entspricht. Je mehr Rücksicht du bei der 
Seitenerstellung darauf nimmst was Google gefällt, desto höhere Chancen hast du, besser im Netz 
gefunden zu werden und ein besseres Ranking bei Google zu bekommen. 

Wir verwenden ein spezielles Plugin, das „Rank Math SEO“ für unsere Seiten, dass eine genaue 
Analyse bietet und dir detaillierte Hinweise gibt, was du noch verbessern kannst. Das Plugin ist 
darauf ausgerichtet die Seiten Google konform zu erstellen. Der Vorteil liegt darin, dass sich die 
Anforderungen von Google ständig ändern und das Plugin dementsprechend laufend an die neuen 
Gegebenheiten angepasst wird. 

Das bedeutet für dich, dass auch das Thema SEO und Google-Konform ein leicht zu bewältigendes 
Thema ist. 

Kommen wir noch zur leidlichen Datenschutz Grundverordnung. Es wurde und wird noch immer viel 
darüber gesprochen. Leider wird auch viel Angst damit geschürt. Was meiner Ansicht nach nicht 
notwendig ist. Ich finde es gut, dass endlich ein Riegel vorgeschoben wird, um nicht wahllos Daten 
hin und her zu schieben. Außerdem gibt es sehr hilfreiche Tools um DSGVO Konform im Netz zu 
bestehen. Und du solltest dich auch für ein fertiges Tool entscheiden. Das kümmert sich um die 
rechtlich richtige Darstellung auf deiner Seit, es kümmert sich darum, dass deine Cookies 
ordnungsgemäß an und ab geschalten werden und es kümmert sich darum, dass dein Facebook Pixel 
rechtskonform eingebunden werden kann. Ich verwende das „DSGVO All in one for WP“ Plugin und 
bin damit sehr zufrieden. Das Plugin bietet genau das, was ich für meine Seiten benötige. 

Noch ein TIPP von mir: 
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Geh locker an die Arbeit. Überlege dir, was deine Seite bewirken soll. Erstelle wenn notwendig ein 

Video dazu und / oder suche dir passende Bilder, die du frei verwenden darfst. Nimm dir die 

Basisausarbeitung zur Hand und leite davon deine Texte, Header, Überschriften, Kurzerklärung uws. 

Ab. Du hast bereits fast alles erarbeitet. Du musst nur das, was du bereits gemacht hast nutzen. 

Berücksichtige bei der Zusammenstellung Deiner Seiteninhalte die Blickrichtung der Seitenbesucher.  

Wenn Du Unterstützung benötigst, dann hol Dir diese. Es gibt zahlreiche Videos auf YouTube zu den 

unterschiedlichsten Aufgaben, die sich dir während der Seitenerstellung stellen werden. 

Wenn Wordpress verwendest und du wirklich nicht mehr weiter weist, kannst du dich gerne an 

unseren Support wenden. Wir werden sicher bemüht sein Dich bestmöglich zu unterstützen. 

 

1. Header (der bereits ein erstes Interesse erzeugen muss) / Navigation 

2. Aussagekräftige Überschrift (die das Interesse nochmals verstärkt) 

3. Nutzen (warum soll sich der Besucher die Seite noch weiter ansehen) 

4. Kurzinformation (gib eine kurze Information, am Bestem mit einem Video) 

5. Handlungsaufforderung (darf auf keiner Seite fehlen und muss eindeutig sein) 

6. Lösung / Angebot (was bekommt der Besucher, was kann er sich erwarten) 
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Achte auf die richtige Platzierung der Informationen. Es ist wichtig die psychologische Blickrichtung 

der Seitenbesucher zu berücksichtigen. 
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E-Mail-Marketing – dein neuer Außendienstmitarbeiter 

 

Es gibt 6 gute Gründe, die für ein E-Mail-Marketing sprechen: 

1. Beim E-Mail-Marketing hast Du keine Portogebühren! 

2. Du hast keinerlei Druckkosten (Flyer, Broschüren usw.)! 

3. Geringer Aufwand für den Versand! 

4. Du kannst rasch auf den Markt oder neue Gegebenheiten reagieren! 

5. Du kannst die Texte rasch und effizient erstellen und korrigieren! 

6. Es kostet Dich keinen Cent mehr, wenn Du mehrere Sendungen machen möchtest! 

Wichtig ist nur, dass Du Dein E-Mail-System richtig zum Einsatz bringst. 

Herkömmliches E-Mail-Marketing ist bereits out, weil die Öffnungsraten sehr stark gesunken sind. 

Was bedeutet E-Mail-Marketing ist für die Akquise nicht mehr geeignet.  

Aber es eignet sich hervorragend zur laufenden Information bestehender Interessenten, Kunden 

und Business-Partnern! 

Je mehr du selbst steuern kannst und in der eigenen Hand hast, desto sicherer ist dein Business 

aufgebaut und desto flexibler kannst du auf Änderungen rasch reagieren. 

Beim Versand von Emails sind einige Regeln einzuhalten, um den Erfolg zu maximieren. 

Im E-Mail-Marketing musst Du 9 Grundprinzipien berücksichtigen: 

1. Personalisiere jedes E-Mail! 

2. Die Betreff-Zeile muss aussagekräftig sein! 

3. Achte auf ein optimales Format (600 Pixel sind optimal)! 

4. Baue Testimonials mit ein (das schafft Vertrauen)! 

5. Halte die E-Mails kurz und knackig, vertiefende Infos durch Link-Verwies auf weiterführenden 

Text hinweisen! 

6. Fordere in Jedem E-Mail zu einer konkreten Handlung auf! 

7. Nutze das Verknappungsprinzip 

8. Füge jedem E-Mail eine PS und wenn geht eine PPS Zeile hinzu! 

9. Achte auf einen guten Versandzeitpunkt! 
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Jedes E-Mail muss personalisiert sein. Und das auch in der Betreffzeile. Zum Beispiel Frau Meier, 

dieses Angebot ist nur für Sie. Oder Herr Huber, dass erst Video steht für Sie bereit. 

Der nächste wichtige Punkt ist die Betreffzeile an sich. Dort sollte bereits klar das Problem 

angesprochen werden.  

Betreff:  

Manuela, hier die fünf Fehler, die DU vermeiden solltest 

Manuela, heute bekommst Du wie versprochen meine Geschichte 

Manuela, warum du dich rasch entscheiden solltest erfährst Du heute 

Manuela, als ich begonnen habe war ich auch in dieser Situation 

Manuela, so habe ich es gelöst 

Manuela, heute ist die letzte Gelegenheit 

Die Betreffzeile ist die Wichtigste Botschaft, die der Empfänger als erstes sieht und aufgrund er 

entscheidet, ob das Mail geöffnet wird oder m Papierkorb landet. 

Keinesfalls dürfen Spamwärter in der Betreffzeile verwendet werden. Gratis, Kostenlos, Geschenk, 

das sind Wörter, die viele System dazu veranlasst die Nachricht gleich in den Spamordner zu 

platzieren. 

Außerdem solltest du keine Frage- oder Ausrufezeichen im Betreff verwenden. 

Wenn es möglich ist verwend Testimonials in deinen Emails. Dazu kannst du auch auf externe 

Internetseiten verlinken. Zum Beispiel auf einen Beitrag auf deiner Facebook-Unternehmerseite, wo 

einer deiner Beiträge mit mehreren positiven Kommentaren versehen ist.  

Das würde dann etwas so dargestellt werden.  

Du schreibst Sogar FB sagt über uns… und hinterlegst diesen Text gleich mit einem Link direkt zum 

Beitrag. 

Du solltest generell darauf achten, dass du mit deinem Text in den Mails sparsam umgehst. Lange 

Emails werden in der Regel nicht so gerne gelesen. Was auch logisch ist, denn fast 90% sehen sich die 

Emails zuerst am Smartphon an. 

Also alle vertiefenden Informationen auf Klick bereitstellen. Das bedeutet Im Text auf 

weiterführende Infos hinweisen.  

Was keinesfalls in einer E-Mail fehlen darf ist eine klare Aufforderung, was der Leser am Ende 

machen soll.  
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Das kann - Melden sie sich jetzt an, Buchen sie sofort, Rufen sie uns an, Starten sie jetzt, Bitte 

reservieren sie ihren Platz hier oder das könnte auch deine personifizierte Seite sein mit einem Link 

auf die Seite usw.  

Eine Handlungsaufforderung darf in keinem E-Mail fehlen. 

Was auch eine verkaufsfördernde Wirkung hat sind Verknappungen in der PS Zeile. 

PS: Nur noch gültig bis, nur 10 Plätze möglich, nur 75 Stück auf Lager. 

 Lass deiner Fantasie dabei freien Lauf. 

Garantien kommen auch immer gut an. Diese kannst du perfekt in einer PPS Zeile mitteilen. Geld 

zurück Garantie zum Beispiel. 

Je besser du dich mit den Texten auf der Emotionalen Ebene befindest, desto mehr Aufmerksamkeit 

wirst du erzeugen. Und desto mehr Verkäufe wirst du tätigen. 

Wir verwenden das E-Mail-Marketing System zu 90% für unser automatisiertes Informationssystem, 

das wir im Bereich Kundenanbahnung, Partnergewinnung und auch beim Video Workshop zum 

Freischalten der einzelnen Teile anwenden. 

Unter dem Video kannst du dir mehrere Musteremails, die wir alle in Verwendung haben ansehen 

und für deine Zwecke abwandeln.  

Jetzt möchte ich gleich mit dem nächsten Video zum Thema erstellen, eines automatisierten 

Informationssystems, fortfahren und dir auch in der Praxis zeigen wir du einen Autoresponder selbst 

mit CleverReach erstellen kannst. 

 

 

Noch ein TIPP von mir: 

Geh locker an die Arbeit. Überlege dir, was deine Seite bewirken soll. Erstelle wenn notwendig ein 

Video dazu und / oder suche dir passende Bilder, die du frei verwenden darfst. Nimm dir die 

Basisausarbeitung zur Hand und leite davon deine Texte, Header, Überschriften, Kurzerklärung uws. 

Ab. Du hast bereits fast alles erarbeitet. Du musst nur das, was du bereits gemacht hast nutzen. 

Berücksichtige bei der Zusammenstellung Deiner Seiteninhalte die Blickrichtung der Seitenbesucher.  

Wenn Du Unterstützung benötigst, dann hol Dir diese. Es gibt zahlreiche Videos auf YouTube zu den 

unterschiedlichsten Aufgaben, die sich dir während der Seitenerstellung stellen werden. 

Wenn Wordpress verwendest und du wirklich nicht mehr weiter weist, kannst du dich gerne an 

unseren Support wenden. Wir werden sicher bemüht sein Dich bestmöglich zu unterstützen. 
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Wir verwenden für unseren Businessaufbau im „Digitalen Network Marketing“ CleverReach® 
 als E-Mail-Marketing Programm.  

Es ist einfach zu handhaben und bietet alles was Du für einen professionellen E-Mail-Versand 

benötigst. 

3 Einsatzbereiche, die wir in unserer Blaupause verwenden: 

1. Zur Information bestehender Kunden - Kunden Info-Letter! 

2. Zur Information unserer bestehenden Businesspartner - Partner Info-Letter! 

3. Zur Information bereits eingetragener Interessenten – Autoresponder! 

Egal wofür das E-Mail-System zum Einsatz kommt, DU benötigst ein 100% „Double-Opt-in“, um 

DSGVO konform arbeiten zu können.  

Dazu brauchst Du eine Strategie, die Dir die Sicherheit gibt, alles rechtens zu gestalten. 

Und so geht’s in der Praxis: 
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Erstellen eines automatisierten Informations-Systems mittels eines 

„Autoresponders“ 

 

Ein Autoresponder ist eine fix definierte Abfolge von E-Mails, die in bestimmten Abständen an den 

Interessenten versendet werden. 

Im online Marketing herrscht ein unbeschriebenes Gesetzt, dass es mindestens 7 Informationen in 

Folge benötigt, um eine positive Reaktion der Interessenten zu hervor zu rufen. 

Dabei solltest du beachten, dass die Abstände nicht regelmäßig sind, sondern in unterschiedlichen 

Zeitabständen bereitgestellt werden. 

Aber Achtung! 

E-Mail-Marketing, wo auch das Versenden eines Autoresponder dazu gehört, ist heute nicht mehr so 

einfach zu handhaben wir noch vor einigen Jahren. E-Mail-Marketing hat sich zu einem ERLAUBNIS-

Marketing entwickelt. Was bedeutet, du benötigst vom Gesetz her eine eindeutige Erlaubnis des 

Interessenten um diesen ein E-Mail (Autoresponder) senden zu dürfen (Double Opt in).  

In weiterer Folge muss der Interessent in Jedem E-Mail die Möglichkeit haben die Erlaubnis 

wiederrufen zu können (Abmeldelink). 

Das ist einer der Hauptgründe, warum es sich auszahlt mit einem namhaften E-Mail-Marketing-

System zu arbeiten.  

Wie baut man jetzt so einen Autoresponder in der Praxis auf: 

Du schreibst dir mind. 7 E-Mails, die du der Reihe nach in verschiedenen Abständen versenden 

möchtest. Dabei ist es wichtig, dass du das Interesse hochhältst und das jeder E-Mail für sich einen 

Nutzen für den Empfänger mit sich bringt. Grob gesagt geht es in den E-Mails darum vom Problem 

bis zur Lösung das Interesse zu steigern. 

 

Aufbau eines Autoresponder 

➢ Nr. 1: Gib dem Interessenten das, was du im bei seiner Anmeldung versprochen hast. 

➢ Nr. 2: Erzähle deine persönliche Geschichte (oder die Geschichte eins Dritten). 

➢ Nr. 3: Gib gratis Tipps, die bereits einen Nutzen für den Interessenten bringen. 

➢ Nr. 4: Zeig das Problem nochmals auf und sprich kurz eine mögliche Lösung an. 

➢ Nr. 5: Sprich an, wie wichtig es ist eine Lösung zu finden und biete die Lösung an. 

➢ Nr. 6: Zeige auf, warum andere Leute sich für deine Lösung entschieden haben. 

➢ Nr. 7: Löse mögliche Einwände auf und biete an eignen Erfahrungen zu machen. 
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Beispiel eine in der Praxis eingesetzten Autoresponder 

 

 

 

 

  

1 

2 

3 

4 
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Du kannst deine E-Mails so wie du es geplant hast der Reihe nach erstellen.  

1. Dazu öffnest du die Automation 

2. Das erste E-Mail wird dir gleich zur Bearbeitung dargestellt, dass du sofort bearbeiten kannst 

oder ein vorgefertigtes E-Mail einbinden kannst. Ich erstelle meine E-Mails immer dann, 

wenn ich es in den Automatismus hinzufüge. 

3. Hast du das E-Mail erstellt und bist damit zufrieden, dann kannst du mit dem Button „E-Mail 

hinzufügen“ ein weitere einbinden. 

4. Du kannst für jedes E-Mail einen anderen zeitlichen Abstand zum vorherigen einstellen. Ich 

mach es immer so dass das erste E-Mail sofort mach der Bestätigung gesendet wird, das 

Nächste am Tag darauf, dann wieder nach einem Tag, das  vierte Mail kommt nochmals am 

Tag darauf und dann kommen zwei Mails mit 2 Tage Versatz und das letzte mit 3 Tage 

Versatz. Somit dauert eine Serie von 7 Emails 10 Tage.  

Achte immer darauf, dass wenn ein E-Mail zu lange wird, du den Text auf eine Seite auslagerst und 

du einen Link auf diese Seite zur Verfügung stellst. 

 

                            

 

 

Im Begleitbuch findest du eine komplette Aufstellung eines Autoresponder, den wir in der Praxis, 

nachdem der Interessent die Affenfaust auf unserer Landingpage ausgelöst hat für die weiteren 

Informationen zur Kundenakquise verwenden.    

Lass dir Zeit beim Erstellen deiner Autoresponder, oder nutze Möglichkeiten, die dir ein Drittanbieter 

zur Verfügung stellen kann.  
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Autoresponder 1 sofort nach der Anmeldebestätigung 
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Im Autoresponder 1 führt ein Link auf diese Infoseite 
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Autoresponder 2 am zweiten Tag 
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Im Autoresponder 2 führt ein Link auf diese Infoseite 
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Autoresponder 3 am dritten Tag 
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Im Autoresponder 3 führt ein Link auf diese Infoseite 
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Autoresponder 4 am vierten Tag 
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Autoresponder 5 am fünften Tag 
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Im Autoresponder 5 führt ein Link auf diese Infoseite 
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Autoresponder 6 am siebenten Tag 
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Im Autoresponder 6 führt ein Link auf diese Infoseite 
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Autoresponder 7 am zehnten Tag 
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Im Autoresponder 7 führt ein Link auf diese Infoseite 
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Der Facebook Pixel  

Was ist der Facebook Pixel 

Der Facebook Pixel ist ein Code, den du auf deiner Landingpage und Internetseite einbindest. Den 
Code bekommst du von Facebook und er ist auf dein Werbekonto und auf die dazu gehörige Fan-
Page personalisiert. 

Bevor du den Facebook Pixel erzeugen kannst musst du bei Facebook den Business Manager 
aktivieren.  

Dazu gehst du auf business.facebook.com/overview. 

1. Klicke auf Konto erstellen. 

2. Gib den Namen deines Unternehmens, deinen Namen und deine geschäftliche E-Mail-

Adresse ein und klicke auf Weiter. 

3. Gib deine Unternehmensdetails ein und klicke auf Senden. 

Wenn du den Business Manager aktiviert hast, dann kannst du ein Werbekonto einrichten. 

So fügst du ein Werbekonto im Business Manager hinzu: 

1. Gehe zu den Unternehmenseinstellungen. 

2. Klicke auf Konten und dann auf Werbekonten. 

3. Klicke auf + Hinzufügen. 

4. Wähle eine der drei Optionen aus: Werbekonto hinzufügen, Zugriff auf ein 

Werbekonto beantragen oder Neues Werbekonto erstellen. 
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Hast du deinen Business Manager aktiviert und dein Werbekonto erstellt, dann kannst du deinen 
Pixel erstellen lassen. 

Über den Pixel stellst du eine Verbindung aus deinem Werbekonto und deinen Webseiten her. Nach 
der Installation des Pixels weiß Facebook, wer die entsprechende Webseite aufgerufen hat. Dies ist 
aus mehreren Gründen für ein erfolgreiches digitales Business notwendig: 

➢ Du kannst den Erfolg deiner Anzeigen besser messen, weil Facebook sieht, wer nach dem 
Klick auf die Anzeige wirklich auf der Webseite ankommt. Es wird auch gemessen, wenn eine 
Interaktion wie ein Einkauf, eine Anmeldung oder ein Download, … durchgeführt wird. 

➢ Du kannst mit dem Pixel deine Zielgruppe und deine Kampagnen besser machen, denn du 
optimiert auf wirkliche Einkäufe oder Leads. 

➢ Du kannst den Erfolg deiner Kampagnen geräteübergreifend verfolgen. Egal ob Smartphone 
Laptop oder PC, Facebook kann dies immer korrekt zuordnen. 

➢ Der Pixel ist die Grundlage, um Zielgruppen auf Basis deiner Seitenbesucher zu erstellen.  
➢ … 

 

Um einen Facebook Pixel zu erzeugen benötigst du auf Facebook eine Unternehmerseite, auch FAN-

Seite genannt und ein Werbekonto. Dann kannst du über den Facebook-Event-Manager deinen 

eigenen personifizierten Pixel erstellen und überall dort, wo du diesen benötigst einbinden.  

Facebook bietet eine sehr gute und detaillierte Beschreibung, was du 

mit dem Facebook Pixel alles machen kannst und vor allem wie du 

diesen richtig in deine Webseiten einbindest! 

 Unterhalb des Videos Teil 4 – Video 1 sowie am Ende dieser Seite findest du wichtig Links zum 

Erstellen eines Facebook Pixel sowie eine detaillierte Beschreibung zum Pixel. Facebook ist 

ständigen von Änderungen betroffen. Deshalb bitte ich dich die Links zu verwenden, damit du 

immer nach dem neuesten Stand von Facebook agieren kannst. 

Mit diesen Links erfährst du, wie du das Pixel erstellst und auf deiner Website installierst.  

Facebook Pixel Beschreibung: 

https://www.facebook.com/business/help/742478679120153?id=1205376682832142 

Facebook Pixel erstellen: 

https://www.facebook.com/business/help/952192354843755?id=1205376682832142 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/business/help/742478679120153?id=1205376682832142
https://www.facebook.com/business/help/952192354843755?id=1205376682832142
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Automatisierte Kundengewinnung über Facebook 

 

Achte darauf, dass Du, wenn Du die erste Verkaufsanzeige freischaltest, Dein Facebook Pixel auf 

Deiner Dankesseite installiert ist (dazu musst Du ein Event im Facebook Event-Manager erstellen). 

Du hast bereits genügend Interaktionen auf deine Beiträge erhalten und somit deine Zielgruppe im 

Groben ermittelt, dann ist es an der Zeit deine erste Werbung über den Facebook 

Werbeanzeigenmanager zu schalten. 

Dazu ist es unbedingt notwendig, dass deine Strategie und alle dazugehörigen Schritte fix fertig zur 

Verfügung stehen und auch bereits online geschalten sind.  

Dazu gehört: 

➢ Landingpage mit Affenfaust ist online! 

➢ E-Mail-Marketing mit Autoresponder ist online und aktiv geschalten! 

➢ Informationsseite (Verkaufsseite) ist fertig und online! 

➢ Der Facebook Pixel ist auf den Dankesseiten und den Bestellseiten eingerichtet! 

➢ Die dazu passenden Events sind im Event-Manager auf Facebook eingerichtet! 

 

Es besteht auch die Möglichkeit die oben angeführten Schritte von Drittanbietern zu nutzen. Dazu 

sprich bitte mit deinem Empfehlungsgeber (Sponsor). 

Auch wir bieten ein fix fertiges System an, dass unsere Businesspartner für ihren Geschäftsaufbau 

kostenlos nutzen können. Dabei ist jedoch zu bedenken, dass dieses System für ein bestimmtes 

Networkunternehmen aufgebaut ist.  

Falls du einen Drittanbieter nutzen möchtest, dann kannst du dich einzig und allein auf deine 

Facebook-Aktivitäten konzentrieren und kannst dir viel Zeit und Arbeit ersparen. Deine Aufgabe 

besteht dann nurmehr darin, auf deiner Facebook FAN-Seite 3-4mal die Woche einen Beitrag zu 

veröffentlichen und regelmäßig Werbeanzeigen zu schalten. Mit einem Werbebudget von 150-200 € 

monatlich und einen Zeitaufwand von ca. 4-8 Stunden / Woche kannst du bereits ein lukratives und 

erfolgreiches Business aufbauen. 

Ich persönlich ziehe es vor und das rate ich auch jedem meiner Teilnehmer, eine eigene Landingpage 

mit eigenem Internetauftritt ins Auge zu fassen. Du hast einmal die Arbeit und kannst dein Leben 

lang davon, mit nur wenigen regelmäßigen Anpassungen, profitieren. Außerdem hast du alles selbst 

in der Hand und kannst jederzeit dein Business so steuern wie du es für wichtig und richtig hältst. 

 

Aber egal wie du dich entscheidest. Alles beginnt mit der ersten Facebook Werbeanzeige!  
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Facebook Werbung richtig gemacht 

 

Um in Facebook eine Werbung schalten zu können benötigst du zu aller erst ein Werbekonto, wie im 

Kapitel Facebook Pixel bereits beschrieben. 

Hast du alle Vorarbeiten erledigt, kannst du damit beginnen deine ersten Werbeanzeigen auf deine 

Landingpages zu schalten.  

Mein Tipp: Beginne mit je einer Werbeeinschaltung für Kundenaufbau und Businesspartner-

Aufbau! 

Erstellen einer Facebook Anzeige: 
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Klick auf Erstellen 

 

 

 

Wähle was du mit der Anzeige bewirken möchtest. 
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Wähle den Betrag, den du bereit bist pro Tag zu investieren. 
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Wohin soll die Person, die deine Werbung sieht, weitergeleitet werden und wähle als Conversion- 

Fenster 1 Tag nach Anklicken aus. 
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Jetzt erstelle eine passende Zielgruppe. Dafür kannst du die Daten, die Facebook bereits von deinen 

Werbeanzeigen für die digitale Positionierung gesammelt hat optimal nutzen.  

 

 

 

Wähle die Seite, aus der du deine Zielgruppe ableiten möchtest und wähle „Personen, die mit einem 

Beitrag oder einer Werbeanzeige interagiert haben“ aus und klicke auf Zielgruppe erstellen 
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Das Erstellen benötigt jetzt ein paar Minuten. Also habe etwas Geduld!  

Mit einem Klick auf Fertig hast du bereits deine Customer Audiences in deiner Zielgruppe 

eingetragen. 

 

 

 

 

Und schon ist die neue Zielgruppe in deiner Werbeanzeige eingetragen. 
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Jetzt wähle die Region/Regionen, das Alter deiner Zielgruppe sowie das Geschlecht, dass du 

ansprechen möchtest aus, denen du deine Werbung zeigen möchtest und vergiss nicht diese 

Zielgruppe zu speichern. 
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Vergib einen für dich nachvollziehbaren Namen für deine Zielgruppe und gehe auf speichern. 

 

Ich schlage dir vor einen Start und ein Enddatum festzulegen, damit du deine ausgaben gut steuern 

kannst. Du kannst während der Laufzeit jederzeit das Enddatum verlängern oder die Werbung 

stoppen. 
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Wähle Einzelnes Bild oder Video aus und wähle Video erstellen. 

 

Jetzt lade ein Bild hoch, dass du in deiner Werbeanzeige verwenden möchtest. Achte darauf, dass so 

wenig Text wie nur möglich im Bild vorhanden ist. Facebook ist da sehr heikel und genehmigt dir die 

Anzeige nicht, wenn zu viel oder unseriöser Text im Bild vorkommt. Wähle das gewünschte 

Videoformat aus und gehe weiter mit personalisieren. 
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Wähle die Hintergrundfarbe, gib den gewünschten Text ein, lege die Schriftart und die Schriftfarbe 

fest. Danach wähle noch einen Sticker aus und die Größe und Position wo du diesen platzieren 

möchtest.  Und nicht vergessen auf Video verwenden klicken! 
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Jetzt noch ein paar Texte und die Webseite eintragen, auf die der Interessent weitergeleitet werden 

soll und fertig ist der Zauber. Mit „Bestätigen“ kannst du deine Anzeige zur Überprüfung an Facebook 

senden. Facebook wird diese entweder genehmigen oder falls diese nicht den Werberichtlinien 

entspricht ablehnen.  Ist die Werbeanzeige genehmigt, wird diese entweder sofort oder wie im 

Zeitplan definiert ausgeliefert.  
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Die richtige Umsetzung in wenigen Schritten  

Du hast zwei Möglichkeiten dein eigenes digitales Network Marketing 

in die Tat umzusetzen.  

 

1. Du gehst den leichten und raschen Weg und nutzt vorhandene 

Landingpages mit eingebundenen Autoresponder und die dazu 

gehörigen Verkaufsseite, die dir unter Umständen deine Upline 

oder dein Partnerunternehmen zur Verfügung stellt. 

2. Du möchtest alles selbst in der Hand haben und geht’s den 

zeitaufwändigeren Weg und machst alles selbst. Landingpage, 

Autoresponder, Verkaufsseiten u.s.w. Dadruch bist du in 

weiterer Folge unabhängiger im Markt unterwegs. 

 

Egal welche Art und Weise du ins Auge fasst. Folgenden Themen 

musst du in jedem Fall professionell ausarbeiten und in die Tat 

umsetzen. 

➢ Einführung in die Welt des digitalen Network Marketing 

➢ Ausarbeitung Deiner eigenen Online-Strategie 

➢ Eine Facebook FAN-Seite professionell erstellen und nutzen 

➢ Digitaler Zielgruppen-Aufbau über Facebook 

➢ Werbetexte-Verkaufstexte wo ist der Unterschied 

➢ Mit Power Point einfache Verkaufsvideos gestallten 

➢ Die neuesten Trends im digitalen Zeitalter 

➢ Der Facebook Pixel  

➢ Automatisierte Kundengewinnung über Facebook 

➢ Facebook Werbung richtig gemacht 
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Vorlagen zur direkten Umsetzung 

 

Nutze die Vorlagen für die notwendigen Ausarbeitungen. 

Einfach mehrere male ausdrucken und solange perfektionieren, bis 

du deine professionellen Ausarbeitungen und Texte erarbeitet hast. 

 

Du wirst bald selbst merken, dass es sich hier um ein lebendiges 

System handelt, dass immer mit neuen Ideen und Erkenntnissen 

gefüttert wird. Die Zeiten Änderns sich die Ansprüche ändern sich 

und dein Wissensstand wird sich laufend ändern.  

 

Achte jedoch darauf, dass du erst wenn du ein fertiges und 

lauffähiges System zur Hand hast, du beginnst Verfeinerungen ins 

System einzubinden.  
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E-Mail-Marketing (Autoresponder) Vorlage  

Betreff: {Vorname},  

 

Textbereich 

{Vorname} 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

…hier geht es zu den Detailinformationen (falls du auf eine Webseite weiterleiten möchtest) 

Alles Liebe und weiterhin viel Freude mit den Informationen, 

dein Vorname 

 

Signatur 

Vorname Nachname 

Emailadresse 

Telefonnummer 

Webadresse 

Facebook-FAN-Pages 

 

PS Zeile 

PS: {Vorname}……………………………………………………………………………………….. 

https://diegelegenheit.at/
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Der Kunden-Avatar - Wie soll Dein Kunde aussehen? 

 

 

 

 

 

 

 

 

Keyword (Schlüsselwörter) 

Um die richtigen Keywords zu finden beschreibe wer Du bist und was Du machst: 

 

 

 

 

 

 

Keyword intern: 

 

 

Keyword Fachbegriffe:  
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Wofür stehest Du in deinem Unternehmen 

1. 

 

 

 

2. 

 

 

 

3. 

 

 

 

 

Die Bedürfnisse Deiner idealen Kunden 

1. 

 

 

 

2. 

 

 

 

3. 
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TOP Probleme, auf die Deine Kunden eine Antwort suchen 

1. 

 

 

 

2. 

 

 

 

3. 

 

 

 

4. 

 

 

 

5. 

 

 

 

6. 

 

 

 

7. 

 

  



 

 
Alexander Spanny 242 Digitales Network Marketing 

 

 

 

 

NOTIZEN 
  



 

 
Alexander Spanny 243 Digitales Network Marketing 

 

 

 

 

Wer ist mein Feindbild, dass ich angreifen kann 

1. 

 

 

 

 

 

 

2. 

 

 

 

 

 

 

3. 

 


